
2020年4月10日 星期五
责任编辑：徐勇进 电话:5325915

时 评

社会新闻部
电话：5325915

E-mail：xwsp5325916@163.com

点 睛

A 锐 评

A 画中有话

A 大珠小珠

A 一周声音

当下，我市城乡在打赢新冠肺炎
疫情防控阻击战、总体战的实践中，
着力将整治人居环境工作放在重要
位置，一个新的“讲卫生”风气正在形
成与传递。我市各级党委政府在疫
情防控中，还积极将持续提升城乡人
居环境卫生品质当做防控的重要内
容之一，齐抓共管，综合施策。据《安
庆新闻网》报道，大观区将农村人居
环境整治与爱国卫生运动有机结合，
各村居纷纷行动起来，再掀农村人居
环境提升新高潮，筑牢村庄疫情防控

“卫生墙”。
健康源于好习惯。我们在抗击

新冠肺炎疫情中，业已巩固和养成了
新的卫生习惯，如戴口罩、勤洗手、环
境消毒、用“公筷”、保持距离和拒绝

食用野生动物等，这些都是我们通过
疫情防控得来的宝贵经验和教训，十
分珍贵。为此，新风尚、好习惯就必
须加以重申，坚持下去，形成常态。
再者，随着近年来，我市全面建成小
康社会步伐的加快、乡村振兴战略的
深入实施和文明城市建设、文明乡
镇创建工作的全面推进，城乡人居
环境得到了根本性的改变，尤其是
以“三大革命”为标志的乡村卫生环
境的根本性治理与变革，一举改变
了乡村景观形象。而此次以疫情防
控为契机的新一轮卫生革命的到
来，其中显著的标志是，我们已经开
始由人居环境整治深入到个人良好
卫生习惯养成的领域，并将二者结
合起来，全面推进城乡环境卫生的
文明进步。据《安庆新闻网》报道，
宿松县陈汉乡在当前爱国卫生运动
中，各村清除公路、河道垃圾和病霉

生物孳生地，保持村容村貌村内环
境卫生整洁有序，帮助引导广大群
众树立良好的卫生习惯，勤洗手、多
通风。笔者认为，这是将乡村爱国
卫生运动从外部环境引向了个人卫
生的细节，应该说是一个进步。

没有全民健康就没有全民小
康。强调全民健康水准的提升，首先
就要重视疾病预防工作，也就是传统
医学所弘扬的“防未病”。为此，笔者
认为，一要将城乡人居环境整治与爱
国卫生运动结合起来；二要将村庄社
区清洁与居民个人清洁结合起来，齐
抓共管，整体提升。大观区在开展

“五清一改”村庄清洁行动中，注重发
挥党员干部、邻里乡贤等先锋模范作
用，要求适时组织开展“最美家庭庭
院”评选活动。笔者认为，还应抓住
时机，制定规划，将个人卫生标兵推
向前台，由点到面，真正将城乡爱国

卫生运动引向纵深，真正将文明、卫
生好习惯蔚然成风。走笔至此，笔者
还进一步认为，我市能否同时在“用
公筷”的问题上也来一次大推进，带
个好头，形成风尚，为安庆树立好习
惯影响社会，泽被后来。

小康安庆、文明安庆还应该是健
康安庆和卫生安庆。如果说我们在
疫情防控中付出了应有的责任担当，
我们还应该从疫情中汲取教训，革除
不卫生弊端，把处处讲卫生、防疾病
放在重要位置，把在疫情防控中养成
的好习惯和好做法延续下来，通过切
实措施把防疫的功课做在平时，以达
到疾病预防的效果。为此，及时在大
疫中总结经验，开展健康卫生教育宣
传，制定相关的监督考核机制，势在
必行。这是新形势下的老课题，更是
新任务，现在是我们要加以认真对待
和践行的时候了。

把爱国卫生运动推向新高度
□ 裴家恩

我们在抗击新冠肺
炎疫情中，业已巩固和
养成了新的卫生习惯，
如戴口罩、勤洗手、环境
消毒、用“公筷”、保持距
离和拒绝食用野生动物
等。为此，要将城乡人
居环境整治与爱国卫生
运动结合起来，将村庄
社区清洁与居民个人清
洁结合起来，整体提升。

突如其来的疫情，使线下的服务业
因人们足不出户按下“暂停键”，我市零
售生鲜餐饮等行业依托互联网技术，积
极探索“传统产业+互联网”服务路径，纷
纷开启线上“云服务”模式，大大促进服
务业迭代创新。（《安庆日报》3月30日）

确实，因为有互联网和大数据技术支
撑，疫情发生以来，部分线下生产生活、消
费场景快速向云端转移。比如云逛街、云
销售、云买菜、云订餐……“云上生意”发
展迅猛。人们宅在家中的生活，因商家提
供的“云服务”也变得自在和舒适。以“云
服务”为代表的消费新业态、新模式在这
次疫情中展示出强劲的发展潜力。

“云服务”的走俏，是源于我们只能
“宅”在家里的成功补位。这种‘云服
务’，让不见面不接触的消费者，实现了
交往、学习、工作、购物等各种诉求与愿
望，增强了人们抗疫的信心。现今，在疫
情防控趋于好转，人们的生活将逐步转
入“后疫情时期”。我们要迎合这种变
化，提升服务和体验，创新经营模式，以
适应不同时期，不同要求、不同情境下
人们对“云服务”的需求。

可以说，没有消费就没有生产。开
启“直播卖货”新模式、让“面对面”
变成了“屏对屏”……大大促进了服务
业迭代创新的“云服务”，在防控疫情
期间，引导激活了消费。也使我市不少
嗅觉灵敏的企业迅速行动，化“危”为

“机”，使线上平台流量暴涨，客户激
增，因而受到疫情的影响相对较小。但
也有一些企业缺少应变能力，在思想上
对数字经济的准备不够充分，对企业

“上云”持观望态度，担心各种安全成
本等问题而错失了这一机遇。

现今，尽管超市等服务业与厂家运营已
逐渐恢复常态，主打业务也从线上转移到线
下。可由于“云服务”突破了空间限制，特别
是在娱乐、教育、医疗等领域出现的线上创
新服务模式，已经为消费者认可和接受。强
化了他们线上消费的习惯，从而为疫情过
后线上消费创新发展奠定了需求基础。

因此，我们的企业除了加快线上线
下融合发展之外，提供更高品质的商品
与服务是“云服务”中的硬核。坚持用新
理念、新技术改造传统产业，抓住研发、
品牌、营销、体验等关键环节，不断催生

新消费、新产品、新业态、新模式，就能
赢得企业发展的先机。

同时，对“云服务”发展中出现的一
些难点和痛点，如针对在线办公、在线
教育等应用骤增，软硬件及相关技术距
离大众化和普适化还有一定距离，导致
办公效果学习效果打了折扣；再如通过
网络直播、短视频等平台选购的商品，
有不少是虚假宣传的伪劣产品等问题，
有关部门要切实化解这些痛点堵点，

“云服务”才能更好的为消费者接受，也
才能为消费市场注入更多活力和动力。

为此，我们要不断补齐“云服务”基
础设施及相关配套方面的短板。在物流
配送等方面，要探索采用更多高科技手
段，使线上经济的物流不匹配问题得到化
解，更好地构建‘智能+’消费生态体系，促
进线上线下互动、商旅文体协同。此外，我
们还要敏锐捕捉“云服务”延伸出来的触
角，影响至经济产业领域所产生的一些的
变化，及时出台或调整政策，以新供给满
足和引领新消费，推动新经济的发展，让

“云服务”在后疫情时期行稳致远，更好
的助推经济社会的发展。

让“云服务”更好助推经济社会发展
□ 潘天庆

两个多月来，中国政府
和人民不畏艰险，全民动
员、联防联控、公开透明，打
响了一场抗击疫情的人民
战争。经过艰苦努力，目前
国内疫情防控形势持续向
好，生产生活秩序加快恢
复。这些必定会在中华民
族发展史上留下浓墨重彩
的一页。

打好疫情防控阻击战
的意义是非同凡响的。首
先，它彰显的是以习近平同
志为核心的党中央卓越非
凡的领导才能和水平。此次
新冠肺炎疫情来势之凶、
蔓延之快在历史上前所未
有，在全世界也极罕见，
但在短时间内，以习近平
同志为核心的党中央果断
从 容 布 局 ， 科 学 精 准 施
策，迅速有效地遏制住了
疫情蔓延势头，这不能不
说是个奇迹；其次是彰显
了中国共产党的领导和社
会 主 义 制 度 的 无 比 优 越
性。可以说，没有哪一个
政党和国家能有如此强大
的凝聚力和号召力，能在
如此短的时间内，调集起
全国几十个省和军队数百
支医疗队数万名医护人员
奔赴湖北武汉抗疫一线开
展集中救治，也没有哪一
个政党和国家能在如此短
时间内，调集起全国大量
的医疗防疫物资和人员集
中统一使用，更不要说调
动指挥全国十几亿人民打

响“村自为战”、“区 （社
区） 自为战”的抗疫人民
战争总体战阻击战了。再
次是彰显了拥有泱泱 5000
年古老文明史的中华民族
的强大民族凝聚力。在此
次抗疫战争中，涌现出了
太多“一方有难、八方支
援”、“舍小家、为大家”、

“我是党员我先上”、“救死
扶伤是医护人员天职”的
大爱无疆精神和职业信仰
操守情怀。最后是彰显了
中国作为一个负责任大国
构建人类命运共同体的大
国担当心胸和情怀。病毒并
不会因为地区国家不同，人
种肤色不同、社会制度不
同、意识形态不同就停止蔓
延入侵，而是“我行我素逢
人便侵”的，从这个意义上
说，人类本身就是一个“命
运共同体”，全世界也只是
一个“地球村”。中国秉持
人类命运共同体理念，始
终注重并致力于国际合作，
第一时间分享病毒信息、及
时搭建科研成果共享平台、
积极开展疫苗研发国际合
作。当前，疫情正在全球蔓
延，打好疫情防控全球阻击
战，就需要国际社会一道有
效开展国际联防联控，加强
信息分享，开展药物、疫苗
研发、防疫合作，同心而不
离心，团结协作共同应对全
球挑战。因此，中国抗疫受
到了世卫组织和世界各国
的高度赞誉和喝彩，并明确
表示“世界抗疫要向中国学
习”，也就是一件很正常和
符合情理的事了。

中国抗疫
是一座丰碑

□ 王奇

■央视主播与李佳琦联手直播卖
货，遭1.2亿人围观

加热即食的莲藕汤，免煮鲜拌的热干面，
当季现摘的玉露茶……当央视新闻主播遇
上直播带货一哥，会怎样推荐湖北美食？4
月 6 日晚，央视主持人朱广权与网络主播李
佳琦组成“小朱配琦”组合，同框进行湖北专
场公益直播。

（4月7日 央视新闻）
微评：朱广权，著名央视主持人，人称“国家

级段子手”；李佳琦，知名网络主播，人称“带货
一哥”。“小朱配琦”组合，堪称“活久见”的典范。

这不可能的组合成为现实，以及上亿网友
的围观，说明了什么？毫无疑问，这体现了全
国人民对湖北的关心。在全国人民的助攻下，
荆楚大地必将快速扫除疫情的阴霾，湖北的重
启也必将按下加速键。

■多家企业借疫情宣传产品功效
被查处

发布含有“对此次新型冠状病毒感染的
肺炎具有明显防治作用”等内容的食品广
告；为推介其销售的处方药“六神丸”，在药
店内张贴含有“快速抗流感 预防互传染
抗击病毒 消炎止痛 预防肺炎”等内容广
告……记者日前从市场监管总局获悉，多家
企业借疫情宣传产品功效违反广告法相关
规定已被查处。

（4月6日《工人日报》）
微评：蹭热点，是一种常规营销手段，蹭得

好了，也不失为提升销售成绩的妙招。但前提
是，要合法合规的蹭，要不违背公序良俗的蹭，
所以，有些热点绝对不能蹭，比如这次新型冠
状病毒感染的肺炎疫情。

借疫情宣传产品功效的蹭“热点”，轻则是
误导消费，重则害人性命，是违法犯罪行为。
更何况，越是非常时期，从商之人越是不能丢
了人性良知和商业伦理，否则，必将招致法律
的严惩。

■云南野生动物园取消“钓老虎”项
目 承诺未来不会恢复

4 月 7 日，云南野生动物园“钓老虎”游玩
项目引发网络关注。有网友质疑该项目危险，
也有网友认为不尊重动物。该事件发酵后，
云南野生动物园连夜发布通告称进行了及时
整改。4 月 8 日上午，园方工作人员告诉记
者，整改的措施就是取消“钓老虎”项目，未来
不会恢复。同时在饲养老虎方面，将尽量模
拟自然环境，做好丰容工作。

（4月8日《新京报》）
微评：钓鱼钓虾见得多了，钓老虎是个什

么情况？看了视频才发现，不过是类似钓鱼的
喂食行为，通过长杆和绳索，将食物投递到下
方的老虎活动区。老虎嘛，百兽之王，要使出
浑身解数取食，还要面对游客的嬉笑调戏，也
难怪网友认为这有些“侮辱虎格”了。

动物在动物园中本已是以自身丧失自由
为代价取悦人类了。还要加码，让它们以不体
面的方式取悦观众、为动物园谋利，着实不应
该。从这家动物园的后续反应来看，应该是他
们也认识到这种方式是错误的、不可取的。

何飞 点评

近来，随着各地陆续复工、部分省市中小
学开学，一款被称作具有除菌抑菌功效的随身
消毒卡开始在朋友圈里推销。而在电商平台，
除了消毒卡，家用自测试剂盒等产品也受到追
捧。对此，专家表示，购买防疫产品不要轻信
商家宣传，一些所谓的“防疫神器”实际效果非
常有限，有的甚至会对人体产生不良影响。

(据2020年04月06日 工人日报 报道）

“防疫神器”
漫画/王铎


