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在北京卫视播出的年代大戏
《老酒馆》，由金牌编剧高满堂与实
力演员陈宝国再度携手创作。该剧
自开播以来收视数据持续攀升，并
在上周末再创新高。如果说十年前
的《闯关东》是国产电视剧史上绕
不过的现象级作品，再度提笔描写
东北题材，高满堂这次其实是想把
故事献给自己的父亲、献给故土。

高满堂祖上从爷爷那辈开始闯
关东来到大连。他介绍，如今的大
连有近半数的人口来自山东，而他
的父亲就在大连的兴隆街上开了一
家酒馆，《老酒馆》里迎来送往的故
事一半是戏，一半则来自他父亲的
生活经历。《老酒馆》的故事从风雨
如晦的1928年一直到1949年新中国
成立，跨越近 20 余年的历史风云，
讲述了闯关东来东北的小人物陈怀
海 （陈宝国饰） 历经磨难以后，来
到日本殖民统治下的大连，开老酒
馆谋生计，并通过老酒馆结交抗日
志士，传播抗日思想，与殖民者斗
争的故事。

“一个旅顺口，半部近代史”，
怀着对历史的敬畏，在父亲百年祭的
时候，高满堂终于落笔开始书写这个
已在脑海中千回百转的故事。他记
忆里最深刻的，便是小时候父亲饮酒
后的美妙时光：“我父亲每次喝完酒

都会拉起他那把破二胡，唱《空城计》
就是喝美了；唱《徐策跑城》，就是喝
得差不多了；如果再来一出山东吕
剧，这就差不多该睡了。”

虽为酒馆掌柜，印象里父亲却
从未因喝酒失态，究其原因倒并非
由于酒量好，而是克制和自律。“有
的人喝了酒是豹子胆，醒了酒是兔
子胆。喝起酒连说话都要小声的
人，是白吃白喝看白眼；而喝酒拍
胸脯的这种人，也要离他远点。”话
糙理不糙，父亲话中蕴含的道理影

响了高满堂的世界观，乃至多年以
后他将这半生的体悟都润物细无声
地渗透到这部作品里：“我虽然没看
到他的酒馆是什么模样，但是这几
十年当中，他不断地描述着老酒馆
里的故事和他的为人处世。这个酒
馆的模样其实早就在我的心中存
在，而且是光芒四射的。”

高满堂笔下的陈怀海，既有自
己父亲的影子，又进行了艺术创
作，塑造了一个“中国人心中最好
的父亲样板”。他在家为父，爱护妻

儿；在酒馆为掌柜，关心兄弟；在
好汉街是主心骨，携老扶幼、扶危
救困，是《老酒馆》的核心，是那
种脊梁式人物。和过去的作品有明
显不同，《老酒馆》超出了一半家庭
戏和社会戏的范围，而是通过戏剧
情境的建构，让老酒馆这个载体成
了一个特殊的场合。

高满堂在群像塑造和叙事结构
上，采用了以酒馆掌柜陈怀海为核
心的多层结构：“陈怀海相当于一个
稳固的主线和枢纽，来往的酒客们
就是一根根纵横交错相互融合的支
线，这些人物进出开合，收放自
如。”在导演刘江看来，这些人物群
像栩栩如生，充满了江湖气，却又
将掌柜陈怀海的重情重义体现出来。

《老酒馆》这个故事正式动笔其
实写起来很快，对高满堂来说，因
为这个故事在心中装了十年，所以一
旦准备落笔，写起来就如有神助。这
样用十年去准备、再用三年的时间
去创作跟组，对高满堂来说是常
态，对如今市场上的新生代编剧来
说则显得“过时和老土”。高满堂
说，只有生活永远能赋予自己源源不
断的创作灵感，要想故事写得真，就
得真的去感受，“我愿意让创作速度
慢下来，有了原创，中国的电视剧
才有长久的生命力。” 京报

编剧高满堂：

《老酒馆》的故事在心里藏了十年

国家电影资金办提供的数据显
示，2019年暑期档 （6.1-8.31） 票房
为 176.53 亿元，观影人次为 4.9999
亿，再次实现暑期档的新超越。截
至8月31日，全年票房过亿的影片
有54部，其中国产影片25部，进口
影片29部。

据一站式数字化宣发平台灯塔
发布的 2019 年文娱暑期档报告，今
年暑期档电影市场的头部效应愈发
明显，8 部影片包揽了档期七成票
房；评分在9分以上的影片合计占据

了46%的票房。
暑期档三个月中，近130部中外

影片厮杀，票房过亿的影片有21部，
其中，《哪吒之魔童降世》以年度最大
黑马之姿勇夺46.8亿，拿下中国电影
史票房第二的王座，并仍在向前发
力；《烈火英雄》则斩获16亿元，成为
暑期档第二热门的爆款佳片。

截至8月31日，全年总票房为
446.64 亿元，观影总人次为 11.88
亿；国产影片票房为 259.87 亿元，
市场份额占比58.18%。下半年即将

到来的国庆档以及贺岁档，包括
《攀登者》《中国机长》《我和我的祖
国》《中国女排》《李娜》等多部影
片，将为完成年度超 600 亿的票房
预期提供强劲动力。

在剧集方面，包括《陈情令》《亲
爱的，热爱的》等在内的多部作品都
收获了近百万的热度指数。其中，

《长安十二时辰》更是在口碑方面独
树一帜，以8.4分的豆瓣评分领跑暑
期档所有剧集，成为今年以来的国产
剧集口碑之最。

同时，优酷 《长安十二时辰》
也是今年暑期档唯一口碑热度双赢
的剧集，爆款内容带动旅游、美食
等行业共享文化红利，搅动唐文化
和西安历史文化名城升温，成为今
夏文化标杆。

在综艺方面，优酷《这就是街舞
2》创下暑期档综艺热度、口碑双高
峰，全面超越《创造营2019》《明日之
子》第三季等其他综艺，领跑暑期
档。根据灯塔暑期档报告，《这就是
街舞 2》的热度达到 183 万，在 2019
年舞蹈题材综艺、竞技题材综艺中均
排名第一，收官豆瓣评分更是高达
8.9分，成功打破“综N代”口碑、关注
度不及前作的魔咒。 北青

8部影片包揽暑期档七成票房
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