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2021跨年倒计时！你还记得去年被“小破
站”哔哩哔哩刷屏的跨年晚会吗？是的，今年，
它又来了。并且，武汉将与北京、香港、台北一
起，成为四个分舞台。

每年的跨年晚会各家卫视可都是摩拳擦
掌，投入大量的人力物力以期望争夺收视率。
近日，中央电视台公布了2021年跨年盛典的嘉
宾名单，亮点是CBA球员郭艾伦在列。根据郭
艾伦微博动态显示，似乎将与黄景瑜同台演唱
歌曲《真心英雄》。而芒果台的跨年演唱会也要
来了，根据官宣的嘉宾阵容，除了李易峰、王一
博等男星加盟，《乘风破浪的姐姐》里的姐姐团
们也再次登上舞台。

在各大卫视都公布了自家的跨年阵容时，
B站再次“身披战甲”和各家卫视力争高下。

2019年B站首次推出了跨年晚会就彻底出
圈，一上线便收获了接近8000万的观看数量，
豆瓣评分高达9.2分，被网友评为“这么多年来
最值得一看的时代盛宴”。常在正统晚会里出
现的文化元素在“任性”的混搭下统统变得不正
经了起来：《茉莉花》搭配了洛天依，《好运来》是
冯提莫演唱的，《沧海一声笑》表演之后竟然是

“魂斗罗”……太多名场面。
跨年晚会之后，B站市值暴增50亿元，连带

着新华网也涨停。而在12月31日，今年的B站
跨年也即将到来。官宣之后，主题影片《不再撤
回》刚刚上线就引起了广泛的关注。影片采用
了第一人称的视角，开篇是地球的独白：“是我
搞砸了吧，还没来得及反应，这一切就这么发生
了。”接下来，疫情、澳大利亚大火、科比逝世、奥
运会没有如期举行……各大热点问题让主角
2020感到“很难过”，它说它病了，想要按下撤
回键，撤回2020年所发生的一切……但在2020
年的最后一夜，大家用不同语言呼唤着“2020”：

“没关系，谢谢你。”影片所表达的也正如标题所
示，对于2020年发生的一切表示悲痛，但仍与
2020和解。它用拟人化的方式告诉大家：时光
有序，珍惜未来。未来可期，不必撤回。

从主持阵容上来看，因为是和央视携手，因
此去年的主持人是朱广权和陈超，今年的主持
人则是撒贝宁、陈超和何冰。去年朱广权在主
持时就段子不断，今年的“名嘴”撒贝宁同样让
人期待。

有趣的是，在近日开播的综艺节目《你好生
活》里，撒贝宁还不知道什么是B站，蔡明给他
科普时他还拿着小本本做笔记。后来曝出被邀
请担任B站跨年晚会的主持人，可见B站从那
时起已经“心机满满”地盯上了撒贝宁。

嘉宾阵容上，B 站考虑到了各个年龄段。
不仅有韩红、腾格尔这样的老歌手加盟，还有邓
紫棋、谢霆锋等实力唱将助阵，周深、崔健、毛不
易等实力不俗的年轻歌手也将登台。

值得一提的是，韩红在这次的晚会里或将以
rapper的身份出场，毕竟今年她的rap首秀就大获
成功；而腾格尔实力“魔改”造就了很多洗脑神曲，
这次和“小破站”的合作不知道又能擦出什么火
花？观众们拭目以待吧。 据北京青年报

跨年晚会哪家强？
年轻人期待的B站又来了

“裸播剧”首播后，热度是否能持续，
进而辐射到新受众，转化为真正的收视率稳
定增长，还是要靠品质来吸引粉丝之外的普
通观众。

又到岁末，电视剧市场突然热闹起来，
出现了“裸播剧”扎堆的现象。《鹿鼎记》

《有翡》《狼殿下》等热门国产剧在几乎“零
宣发”的情况下，突然上线或上星播出，让
观众“猝不及防”。

所谓“裸播剧”，是指前置性宣传缺失的
剧集。越来越多的剧集选择“一声不吭”地亮
相，“低调”背后的原因耐人寻味。业内人士
分析，“裸播剧”频现的原因之一是部分作品
在内容、风格上存在一定局限性，以宫斗权谋
为主的古装剧、虚化历史的架空剧、套路化的
玄幻剧等均不符合当下的主流审美，只能在
年末时段“突击”播出；而卫视频道和视频平
台博弈，也打乱了一些热门剧集原定的播出
计划。从另一个角度看，近年来不断“减量提
质”的国产剧走向行业“拐点”，制作公司对剧
集品质的重视程度日益提高，以往依靠制造
话题博收视率的“唯流量论”正在消解。

“裸播”亦能造就“爆款”，营销不
再是收视率成败的核心

据2020年度“中国电视剧（网络剧）产业
调查报告”显示，今年 1 至 11 月电视剧备案
630 部，较 2019 年的 811 部减少 181 部，降幅
为 22%；前三季度电视剧获准发行许可 119
部，较上年同期减少 42 部，降幅为 26%。中
国电视剧制作产业协会会长尤小刚指出，业
界对这一现象无需过度忧虑，甚至在一定程
度上，“减量”恰恰是“提质”的推动因素。在
国产剧不断“提质”的态势下，观众的欣赏水
平也水涨船高。

从近期电视剧市场来看，新剧首播的关
注度与宣发力度仍成正比，“裸播剧”首播后
亦进入密集宣传期，相关话题迅速登上热搜
榜单。但其热度是否能持续，进而辐射到新
受众，转化为真正的收视率稳定增长，还是要
靠品质来吸引粉丝之外的普通观众。

显然，在这个过程中，营销已不再是剧集
收视率成败的核心要素——只要剧集品质过
硬，“裸播”也能造就“爆款”。《长安十二时辰》
2018 年底突然“提档”播出，《大宋少年志》
2019年6月“临时上阵”，《庆余年》2019年底

突然宣布定档……尽管缺乏长时间、大规模
的前置宣传，但这些“品质剧”赢得了高收视
率与好口碑。当下，“裸播剧”占据了越来越
重的市场份额，进一步修正着“唯宣发论”“唯
流量论”的行业病，逐渐形成市场倒逼创作的
新动力，让影视创作者沉心静气地提升作品
的质量。

新剧集应坚持用品质说话，不能
让“流量依赖症”造成价值错位

虽然剧集“裸播”多属无奈之举，其结果
却迥异——有些新剧坦然应对，迅速赢得口
碑收获观众；部分“名不副实”的大制作即便
首播“热气腾腾”，也可能面临口碑崩塌的窘
境。作为“大秦帝国”系列的收官之作，《大秦
赋》曾积累了不错的“观众缘”，当它以“裸播
剧”形式上线后得到了 8.9 分的豆瓣高分评
价。但播出两周后，剧集口碑逐渐滑落至及
格线，再精美的服化道、大咖云集的主演阵容
以及各种营销话题，都救不了艺术质量高开
低走。

其实，新剧播出前进行适度营销“广而告
之”符合市场规律，可一味追求热度指标则易
患上“流量依赖症”。过度迷信流量最直接的
后果就是引发数据竞赛，致使“刷（流）量”成
为某些剧作宣发的固定手段，甚至出现“劣币
驱逐良币”的现象。被某些制作方津津乐道
的“流量为王”，其背后就是高收益的诱惑，影
视剧可以通过植入广告等方式迅速变现。然
而，影视作品具有商品和文化双重属性，该产
业链的各个环节都应权衡考量谋求动态平
衡，一旦陷入以流量为核心的利益网，将会导
致价值错位，最终牺牲文化产品的内容质量。

近日，中国电视剧制作产业协会发布“关
于电视剧（网络剧）制作‘去浮华浮躁、重创作
规律’的几点意见”。“意见”指出：在电视剧
（网络剧）创作中，要尊重市场规律，但绝不能
被市场牵着鼻子走，更不能让那些被污染了
的数据和流量成为评价作品的主要指标，甚
至是唯一标准。

反思剧集“裸播”现象，多位制片人表示：
影视制作公司应摈弃“大IP+流量明星”的选
片思路，拓宽题材选择范围，脚踏实地进行创
作，对观照当下的现实题材进行更多有价值
的挖掘。

据文汇报

““零零宣发宣发””播剧播剧

““低调低调””背后的原因耐人寻味背后的原因耐人寻味


