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近年来，众多主旋律影片以精
深的主题表达、精湛的艺术表现、精
良的技术制作，赢得口碑与票房的
双丰收。今年是中国共产党成立
100 周年，在本届上海国际电影节
的金爵论坛上，“红色经典”“主旋
律”“主流商业大片”等关键词被高
频提及。

一个观点得到了大家一致的认
同：中国主旋律电影正在赢得越来越
多的年轻观众、获得越来越热烈的市
场反馈；一批具有鲜明时代气息的红
色经典正在成为“新主流大片”。

“能够用影像表现和记录我们
党、我们国家曾经的来路，是我们电
影人的骄傲。”在日前举行的“主旋
律电影的市场化探索”论坛上，制片
人梁静如是说。电影业的代表们纷
纷表示：不管技术如何迭代，现实主
义电影的创作初心不变，那便是为
时代、为人民而创作；只有这样的作
品，才能突破圈层，打动各个年龄阶
段的观众。

一部主旋律电影是否成
功，关键在“怎么拍”

北京电影学院教授、 《金刚
川》编剧赵宁宇认为，中国主旋律电
影大致经历了三个阶段的发展：上
世纪九十年代初涌现出一批优秀代
表作；2002年、2003年，电影产业改
革，主旋律影片升级，在叙事、视听
美学、人物定位和观众共情上，给了
这代创作者很深的影响；到了当下
阶段，一批优秀的中青年电影人投
入到“新主流大片”的创作中，各方
面成绩都非常不错，并不断在探索
中前进。

梁静先后操刀《我和我的祖
国》 《金刚川》和即将上映的《革命
者》等主旋律影片。她认为：“主

旋律电影其实就是主流电影，因为
它的价值观就代表了一种正能量。
在很多国家都有这样的电影，而且
都相对在商业上非常成功，我们还
有很多的空间可以探索。”

“越经典的题材越有潜力和可
能作出新的诠释。所以我们把红色
题材电影理解为是‘新主流电影’。”

《1921》的联合导演郑大圣说。作为
本届上海国际电影节的开幕影片，
该片刚刚与第一批观众见面，引起
了热烈反响。

“如今的主旋律电影，也可称之
为主流商业大片，它们艺术质量上
乘，在获得了好口碑的同时拿下高
票房，赢得更多年轻观众的喜爱。”

《张思德》 《云水谣》 《铁人》导演
尹力强调，优秀的主旋律电影之所
以能够成功，在于回归电影本体，回
归市场，回归艺术规律。“只要真的
用心动情，电影人既能够吸引观众
还能够感动观众，进而用自己的作
品来征服观众、震撼观众。”

不炫技的感人故事和生
动表演，才是真正的“高科技”

随着中国电影工业化水平不断
提高，在主旋律电影向新主流大片
的迈进过程中，“技术”成了电影市
场化绕不开的关键词。

尹力坦言，他真诚希望创作者
在掌握了高科技的今天，能够让创
作回归“本心”——把普通人的情感
调动起来，从而跟观众达到共情互
动的艺术效果。

郑大圣透露，在拍摄《1921》时，
黄建新导演不停地告诫他说：“不要
被最新的、最炫的技术诱惑，为技术
去设计场面或者镜头。”每当在监视
器前看到演员们生动的面孔时，黄
建新会经常说：“你看，这是任何高

科技达不到的，这才是‘高科技’。”
李 骏 导 演 的《无 限 深 度》有

1600多个特效镜头，但他依然坚持
认为，在视听体验和选择越来越多元
的今天，观众之所以愿意走入影院，
是因为共同的情感体验。“我认为所
有今天在电影院里进行的技术革新，
不管是IMAX或者是CINITY，都是
为了增强大家在影院里共同去感受
这个凝聚力。”他说，该片将镜头对准
了小人物，“每个时期的观众都愿意
看英雄人物，英雄主义是不灭的。电

影里虽然是普通人，但灾难来临的时
候，他们有强大的能量，有救援的能
力，有奉献的精神。”

纵观近年来主旋律电影的叙事
方式，越来越多的影片将大时代背
景下普通人的感受、经历有机结合：

《1921》回到百年前的历史现场，全
景式再现平均年龄仅 28 岁的热血
青年；《我和我的祖国》用一个个小
人物的故事折射整个大时代的变
化；《金刚川》展现了炮火下“最可爱
的人”的群像力量…… 据文汇报
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本周，《寂静之地2》重新夺回北美周末票房排
行榜冠军，并成为新冠疫情期间北美市场首部票
房破亿的影片。华裔导演朱浩伟执导的新片《身
在高地》位居第二。

北美票房统计网站“boxofficemojo.com”的统
计数据显示，在上周末跌至第二名之后，《寂静之
地2》本周末以近1170万美元的票房重夺北美周末
票房冠军。发行3周以来，《寂静之地2》的北美总
票房已接近1.09亿美元，成为新冠疫情期间第1部
北美票房超过1亿美元的电影。迄今为止，该片的
全球总票房为1.992亿美元。

美国华裔导演朱浩伟执导的电影《身在高地》
本周末正式登陆北美院线及流媒体平台“HBO
Max”。首映周末，该片从3456家影院获得1140万
美元票房，远低于2000万美元的预期。《身在高地》
的票房低于预期的原因之一可能是其向“HBO

Max”的订阅用户免费开放，另一个原因可能是这
部电影缺乏大牌明星。

改编自同名音乐剧的《身在高地》聚焦于拉丁
裔移民的美国生活。该片拉丁裔观众在所有观影
人群中占40%。影评人和观众都对该片评价颇高，
截至 13 日晚，该片在评论网站“烂番茄”上有 225
条影评人评论，获得96%的评分，而超过1000名观
众则给出95%的评分。

《比得兔2：逃跑计划》本周末在北美3346家影
院上映，首映票房达到1040万美元，位列周末票房排
行榜第三。该片的最终表现或许不能与2018年首映
的《比得兔》获得的1.15亿美元北美总票房相提并
论，但可以进一步证明儿童电影在新冠疫情期间的
优秀表现。目前，这部电影在北美以外市场的票房
已达到5790万美元，全球票房达到6830万美元。

影片中，尽管为了融入大家庭做出很多努力，

比得兔却始终是大人眼中的“捣蛋鬼”。比得兔决
定离开花园并前往城市冒险。在这一过程中，比
得兔逐渐明白了自己想成为什么样的兔子。截至
13日晚，该片在评论网站“烂番茄”上有56条影评
人评论，获得66%的评分，而超过250名观众则给
出92%的评分。

本周排在第四位的是上周冠军《招魂3》。该
片在上映第2个周末票房下跌58.4%，为1000万美
元。迄今为止，《招魂3》的北美总票房为4380万美
元，全球总票房达到1.118亿美元。

迪士尼的《黑白魔女库伊拉》上映第 3 个周
末，从北美 3307 家影院获得超过 670 万美元，票
房下跌 38.7%，排在北美票房排行榜第五。迄今
为止，《黑 白 魔 女 库 伊 拉》的 北 美 总 票 房 为
5600 万美元，全球总票房达到 1.293 亿美元。

据中新网

《寂静之地2》成疫情期间首部北美票房破亿影片


