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此前就有影视作品因海报跟别
人的“一模一样”而引发官司和轩然
大波的。2016年，动画《汽车人总动
员》抄袭迪士尼动画《赛车总动员》
的海报以及角色形象，被法院判定
著作权侵权及不正当竞争，并赔偿
后者损失百余万。

2018年，《我不是药神》票房突
破 25 亿，官方发布业绩海报，结
果被网友指出涉嫌抄袭日本人气漫
画 《我的英雄学院》。两部作品的
角色不同，但角色们在海报中的动
作、站位完全相同。当日《我不是
药神》官博发表道歉声明，表示海
报确实雷同，涉嫌侵权，向广大网
友道歉，同时删除了原有海报。进
而，影迷发现该片票房破 15 亿、
20 亿的海报与 《海贼王》 海报类
似。这件事情暴露出在影视快速发
展时期，影视生产链条上各种不足
和弊端。几年前，片方不重视海

报，创作者创意不足且版权意识淡
漠，导致抄袭很常见，这让海报配
不上电影的品质，甚至不断地给好
作品抹黑。

当下影视作品的海报创作已经
从创意手法老套、得不到重视，到了
一个好作品拼海报创意的时代。毕
竟一张元素丰富、有创意有深意的
海报，可以为投资巨大的影视作品
带来足够的关注度。影视海报已从
一张简单的宣传纸，变成了可以观
察作品各种指数热度的重要工具，
作品先行海报的发布能带起多少话
题和讨论度，都有数据可参考。影
视工业链条上的每一环都在细化和
深化，影视海报设计也开始专业化，

主海报、角色海报、人物关系海报、
倒计时海报、业绩海报、收官海报等
细分化海报都成影视宣发的重要物
料。一些大片从立项开始，海报设
计团队就入组，最终目的是为了设
计出既有营销思维又符合电影气质
的海报。尤其是这两年，《一秒钟》

《我和我的祖国》《八佰》《刺杀小说
家》《1921》等影片的创意海报让观
众过目不忘，并引领一波海报创意
新潮。

而相比电影海报花样百出、不
断创新，国产电视剧海报则还处在
互相模仿、不注重创意的阶段。国
产剧的海报有多丑，是很多剧迷经
常吐槽的问题。除了大制作、大题

材剧以及口碑悬疑剧，大多数国产
古装剧、都市剧的海报缺乏创意，尤
其是网剧的海报“分不清你我”，总
能出现多部剧海报风格撞车的情
况。电视剧海报总是一种风格火
了，就出现大量的模仿者，“拿来主
义”非常盛行。有的网剧、网综互相
指责海报抄袭自己的，最后被网友
发现，其实也都是借鉴国外大片的
创意。

最近《扫黑风暴》的片头用图出
现版权纠纷，《风起洛阳》的海报中
的团扇也出现版权问题，说明影视
作品各种物料除了模仿、借鉴、互抄
外，还存在复杂的版权问题，这些问
题都需要片方、剧方、设计者以及整
个行业去合力解决。创作者哪怕存
在一丝侥幸和犯懒，参照别人的创
意去设计海报，最终都可能反噬到
作品的口碑上。

据齐鲁晚报

原创崛起
但国产海报问题也不少

12 月 5 日，网友发现赵丽颖、
肖央、董子健主演的《谁是凶手》的
一组官方海报和日剧《胜者即正
义》海报相似度过高，引发抄袭质
疑。《谁是凶手》这组海报中，三位
主角互相“捂眼”“捂嘴”“捂耳朵”，
表达“不看”“不说”“不听”或“看不
见”“不能说”“听不到”类似的意
思。这组海报搭配一部寻找连环
凶杀案真凶的悬疑剧，还算有想
法、有创意，也贴合悬疑剧的风格。

但类似的创意早已出现在日
剧《胜者即正义》中，而且两部剧海
报中的人物比例、人物站位、神情
和姿势也很相似。2012年首播的

《胜者即正义》讲述官司胜诉率高
达100%却性格偏执的律师古美门
和坦率、鲁莽的后辈黛真知子一起
解决疑难案件的故事。剧中古美
门代理的都是非常棘手和水很深
的案件，“不看”“不说”“不听”的海
报创意也符合这部日剧的气质。

是不是两部剧的海报设计师
创意撞车了呢？5 日晚间，《谁是
凶手》海报设计方发道歉信并表
示，海报创意是基于主角三人之间
扑朔迷离的人物关系，选用了《论
语·颜渊》的经典之句“非礼勿视，
非礼勿听，非礼勿言”，本是无意，
但出现创意雷同和排版相似，仍负
不可推卸的责任。剧方转发道歉
信，称对于系列海报引起的舆论争
议，真诚地向观众道歉，会陆续将
该系列海报在各传播渠道删除。

对于设计者的这个解释，不少
观众并不买账，一是认为以上日剧
播出时很火，作为专业设计师不可
能没看过其海报；二是认为即便创

意来自《论语》的“三礼”，那海报角
色站位、角度雷同解释不通。其
实，取材“三礼”并不是很有新意的
创意设想，市面上其实早就出现一
些“三礼”文创，比如“不看”“不说”

“不听”小猴子玩偶等。设计师想
用这个创意，应该有自己的深度发
挥与二度创作，附加上自身独特想
法或许不会有这么多争议。

近期，待播谍战剧《潜伏者》和
已播谍战剧《叛逆者》粉丝自制海
报创意相似，也引发了不少网友关
注。《叛逆者》有一张倒立的上海老
洋房建筑加特殊字体剧名的粉丝
自制海报，新剧《潜伏者》的官
方海报也是倒立的上海外滩老洋
房建筑加特殊字体剧名的组合。
两张海报的字体一样。就有网友
为《叛逆者》粉丝自制海报叫不
平，声讨《潜伏者》海报设计者
抄袭。《潜伏者》海报设计师很快
晒出海报设计图时间，并称早在
2019年设计就已定稿，并得到剧
方认可。而海报字体一样，是因
为两部剧出自同一家公司。其实
这个“乌龙”算是海报设计创意
的撞车，建筑物倒置构图的海报
在影史上比比皆是，《007:大破天
幕杀机》《盗墓空间》等都有类似
的创意，而且有的影片各种方向

“摆布”建筑，营造复杂的空间
感。很多电影海报都有建筑对称
倒立的创意。《潜伏者》编剧余飞
也发文称，鉴定抄袭是有门槛的，
他看到过“反抄袭编剧抄袭”的情
况，以及打官司告别人抄袭发现对
方是买了版权的情况等，所以发表
这方面的言论要谨慎。

创意撞车
很容易引发抄袭嫌疑

近日近日，，悬疑剧悬疑剧《《谁是凶手谁是凶手》》一开播一开播，，就因宣传海就因宣传海
报与日剧报与日剧《《胜者即正义胜者即正义》》的海报撞脸而引发争议的海报撞脸而引发争议。。此此
前前，，某平台在招商会释出的新综艺海报涉嫌抄袭韩剧某平台在招商会释出的新综艺海报涉嫌抄袭韩剧
《《鱿鱼游戏鱿鱼游戏》》海报而被吐槽海报而被吐槽，《，《潜伏者潜伏者》》海报与海报与《《叛逆叛逆
者者》》粉丝自制海报创意相仿也引发了一场探讨粉丝自制海报创意相仿也引发了一场探讨。。过过
去去，，更有不少剧组就海报更有不少剧组就海报““撞衫撞衫””其他作品而出道歉其他作品而出道歉
函函。。影视海报最先与观众见面影视海报最先与观众见面，，是最早定性和代表作是最早定性和代表作
品气质的物料品气质的物料，，宣传海报非常考验设计者的审美追宣传海报非常考验设计者的审美追
求求，，好的海报创意为影视作品锦上添花好的海报创意为影视作品锦上添花，，可以成为话可以成为话
题题，，模仿模仿、、借鉴甚至抄袭则因小失大借鉴甚至抄袭则因小失大、、得不偿失得不偿失，，甚甚
至背上版权官司至背上版权官司。。

《谁是凶手》海报惹争议
抄袭还是借鉴？设计师创意去哪了


