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“老字号”是一座城市的历史
印痕、商业馈赠和文化遗产。它们
以鲜明的时代标签和厚重的人文情
怀，承载着几代人的心理认同。作
为历史悠久的商号，在今天乱象丛
生、良莠不齐的市场经济中弥足珍
贵。现实表明，只有在传承中创
新、在创新中守正、在守正中超
越，才能激活老字号的潜在灵魂并
促其“老树发新芽”，才能真正让

“老字号”历久弥新老而弥坚。
就宏观背景而言，品牌文化已

成市场标杆。做强品牌、提升文化
品位是一个企业壮大的必然选择，
也是加快自身产品转型升级与迭代
的重要内涵。老字号在做好传承的
同时，如何保持定力更新升级打造
精品、如何深度开发“原字号”培
育壮大“新字号”、如何强化竞争
优势实现弯道超越等一系列问题，
都需要认真加以审视思考。应该看
到，一些区域性的企业品牌经过时
间的沉淀，靠着优质的产品，获得
消费者和市场认可，但随着市场的

一体化，品牌称谓的相似性稀释
了其市场黏性。这也是如何让老
字号实现从“大家闺秀”到“小
家碧玉”角色转变急需解决的问
题。与此同时，还要坚决打击

“李鬼”扮成“李逵”去招摇过市
扰乱市场的不法行为，确保老字
号的“纯洁”。

作为老字号，老去的只是时
光和记忆。而产品的工艺、包
装、价格及营销策略等却不能老
调重弹，相反要与时俱进，与当
下的生活潮流合拍，与当前的消
费理念匹配，这其中都包含对大
众消费“兴奋点”的敏锐把握。
要抓住人们的审美观念、消费习
惯、接受心理，与其产生心理互
融情感共振，生产出有亲和力的
老而弥新的产品。

随着人们生活水平的提高及消
费需求的攀升，产品品质也必然会
水涨船高。老字号拥有长期积累的
技术、经验，是一种难得的底蕴。
只有通过引入新技术、开发新产品

等手段，想方设法激发企业创新活
力因子，彰显企业的工匠精神，针
对不同需求实行柔性化生产与个性
化定制，才能把底蕴转化为持久的
生命力和强大的竞争力。如果只是
一成不变以逸待劳，那么再深的底
蕴也会黯然失色，难免会遭遇“无
可奈何老将去，养在深闺无人识”
的结局。

留住老字号，是历史与未来给
予我们的伟大使命。留住了老字
号，就是留住了文化根脉，就是留
住了历史记忆，就是留住了不老情
怀。让我们饱含年轻而蓬勃的激
情，致敬老字号吧！

“老字号”是一座城
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作为独特的地域名片，老

字号的保护、传承、创新
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让“老字号”历久弥新老而弥坚
王老实

安庆老字号数量居全省前列，
已然成了安庆的名片、都市的符
号、家乡的骄傲。但产地、人才
匮乏等成经营“拦路虎”，企业规
模不大、发展不快、品牌知名度
不高成老字号发展的“绊脚石”，
唯有解放思想、开拓思路，坚持守
正创新，才能助推安庆老字号迈向
新赛道。

岁月如歌，斗转星移。安庆老
字号之所以历史悠久，在国内外都
享有盛誉，“守正”是基础。坚守
质量、货真价实、诚信为本……这
些“守正”之举为老字号成长壮大
注入了强大动力。步入新时代，老
字号决不能倚老卖老，躺在“老字
号”上等饭吃，而是要秉承着先辈

们精益求精的工匠精神，不偷工不
减料，就像同仁堂一样始终坚守

“炮制虽繁必不敢省人工，品味虽
贵必不敢减物力”，让质量、信誉
和服务始终成为安庆老字号永葆生
命力的秘诀。

时代在变，生产经营环境在
变，消费群体和需求也在变。老
字号要想老而不衰，唯有创新才
是动力，也是能力，更是实现路
径。口味和工艺上要创新，不断
适应年轻人这一消费主体；生产
过程要创新，在保质量前提下，
不断提升传统生产的自动化、机
械化水平；包装上要创新，让老
字号的外形包装除了承载文化传
承和品牌价值外，更承载着岁月

挥之不去的“诗和远方”；宣传推
介上要创新，树立互联网思维，
积极发展线上营销，让越来越多
的安庆老字号融入各个电商大平
台……

当然，在老字号守正创新上，
有关部门“该出手时就出手”。既
要支持企业扩大生产，建好安庆老
字号产业园；又要在资金、人才引
进、产品营销、品牌提升上提供更
深层次的指导和帮助，让老字号企
业挺直腰板，不断发展壮大。

守正强基础，创新谱新篇。
让我们用守正创新去助推安庆老
字号迈向新赛道，使其任凭市
场风起云涌，总能气定神闲稳
步前行。

提供深层指导 助推老字号迈向新赛道
艾才国

我市这四家穿越百年沧桑的
老字号，记录着他们在历史岁月
中的辉煌。时至今日，他们对于
安庆的意义不仅仅是在商业范
畴，也成为了我市历史和文化的
注脚之一。

尽管这四家老字号至今仍然活
跃在百姓的日常生活中，在传承基
础上不断开发新产品，但总体规模
比较小，经营模式也较传统。老字
号为人们保留并延续着一份历史的
记忆，但这并不意味着老字号就可
以一成不变。如今市场竞争日益激
烈，要想避免被时代淘汰，续写

“不老传说”，老字号既需要一份情
怀的坚守，更需要创新，让品牌活
力与时俱进。

坚守，是在传承与发展过程中
坚守。企业要弘扬工匠精神，延续
老字号品质。坚守，还要想方设法
延续老字号积累下来的品牌记忆，
充分挖掘并利用品牌底蕴，发挥出
老字号价值。

在坚守的同时必须创新，使
品牌活力与时俱进，才能续写老
字号“不老传说”。比如现代人吃
东西讲究健康，少油少糖，但一
些老字号食品往往油和糖的含量
较高，那么就要在保持原有特色
基础上进行改进与创新，以适应
新的消费需求。

随着 90 后、00 后成为新一代
消费主力军，怎样拥抱年轻人，让
老产品“年轻化”成了老字号品牌
保持活力，续写“不老传说”的
突破口。老字号跨界经营，让老
产品与新事物融合产生“化学效
应”，就是实现新辉煌的一条不错
路径。如老字号大白兔推出唇
膏、香水，茅台卖起雪糕……他
们既守住了经典，又当上了“网
红”。有的老字号糕点店，推出“Q
萌表情包”系列绿豆糕、极富中国
风的荷花酥，深受年轻人喜爱；还
有的老字号药店，开发出与百姓健
康生活相关的中医药产品或护肤
品，为品牌注入了新的生命力。

保护老字号，续写“不老传
说”，是保护一座城市的文化记
忆。对于政府部门而言，激活老
字号企业“造血”功能是一项系
统工程。要具体问题具体分析，
正确处理好保护和商业开发的关
系，科学制定老字号企业保护发
展规划。老字号品牌也要传承老
手艺，紧跟消费升级，积极借力
新技术，在主动接受市场洗礼中焕
发出新的活力，不断创造惊喜感和
新鲜感，在坚守与创新中，续写老
字号的“不老传说”。

以坚守与创新

续写“不老传说”

潘天庆
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