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近日安庆天气情况：
今 日 ，晴 转 多 云 ，

26-34℃ ；明 日 ，晴 ，
26-35℃。

本报讯（全媒体记者 程
呈）眼下已进入末伏，夏日炎炎，
热力不减。未来三天，安庆陷入
副热带高压“包围圈”，晴热天气
成为“主宰”，高温天气大概率将

“返场”。
最近一周以来，多云覆盖

整个安庆上空，局部地区有阵
雨或雷雨，体感较为舒适。气
温虽与高温仅一步之遥，但高
温预警信号未发布，意味着没
有出现明显的 35℃以上高温。
昨日起，随着云层逐渐变得稀
薄，烈日穿透云层炙烤着大地，
导致体感温度明显上升。预计
14 日前，我市日最高气温均在
35℃上下，市民需继续做好防
暑降温工作。

很快来到了 8 月中旬，市气
象台昨日发布本旬天气预报，本
旬降水量较常年偏少8至10成，
旬 平 均 气 温 较 常 年 偏 高
2-4℃。中旬维持晴热高温天
气，其中 13 日前后有阵雨或雷
雨。除了降水期间日最高气温
略有下降，其他时段日最高气温
35-37℃。旬极端最低气温，山
区 21-23℃，其它地区 24-26℃；
旬极端最高气温 36-38℃，局部
地区39-40℃。

8月8日，欧盟气候监测组织
正式宣布，2023 年 7 月是地球有
记录以来最热的一个月。反观安
庆，受降水和台风影响，气温似乎
没有那么反常。从高温预警信号
发布也可以看出，今年夏季远不
如去年夏季那么炎热。

不过仍处于三伏天内，高温
仍在“虎视眈眈”，不仅要防范身
体中暑，人们的情绪也容易起伏
波动。一旦遇到情绪中暑，急需
做好相应调整，最简单的办法是
找个凉快地儿呆着，使自己处于
适宜温度的环境中。还要清淡饮
食、规律作息，保证充足睡眠。时
不时给自己一个放松的机会，适
当宣泄压力。

陷入副热带高压“包围圈”

周末高温天气“返场”
□ 全媒体记者 施田田 文/图

近年来，文创产品行业发展如火
如荼，前有甘肃省博物馆“马踏飞燕”
丑萌出圈，后有文创盲盒让游客“捂
不住腰包”。现在，“00后”安庆姑娘
黄申凭着对文创产品和家乡的热爱，
设计出一系列富有“安庆元素”的文
创产品。8月8日，记者来到位于倒
扒狮历史文化街区的文创店，听她讲
述她和文创产品的故事。

想弥补家乡文创空缺

2019年9月，黄申前往芜湖，开
启了令人期待的大学生活。为了向
室友们展示并介绍家乡，黄申特地
带上了安庆的各种老字号特产。“因
为饮食习惯和口味差异，并不是所
有同学都喜欢吃。”黄申说，当时有
同学送了家乡的文创产品，十分精
巧可爱。而自己却没有类似的伴手
礼可以馈赠亲友、推介安庆旅游文
化资源，实在是可惜。

课业不繁忙时，黄申喜欢旅游，
业余时间走遍了南京、扬州等文化
名城。每游玩一个城市，她都会收
集几件当地的文创产品。

“安庆有着非常深厚的文化底蕴
和丰富的旅游资源。相比其他城市，
安庆文创产业这块还比较薄弱。抱
着弥补文创空缺的想法，我就想着自

己来做。”黄申说。

拉妈妈入伙开启创业

2020年疫情期间，黄申和其他同
学一样，开始了居家上网课的生活。

“闲来无事在古城溜达，看到这边地理
位置好，修缮得也不错，就想和妈妈商
量着开家文创店。”没想到和妈妈一拍
即合，黄申立刻着手，从“零”开始。

由于只有简单的素描基础，独
立设计产品成了一个难题。于是黄
申联系了中国美术学院产品设计专
业的好朋友，黄申负责描述创意、画
出草图，朋友负责打磨成稿。经过
两个人共同协作，相继设计出倒扒
狮、牌坊、黄梅戏为元素的一系列精
美图案。“之后将这些设计做成产
品，联系厂家定制了冰箱贴、钥匙
扣、印章和明信片等。”黄申说。

“在这一系列文创产品中，最受
欢迎的是冰箱贴。”黄申向记者展示
了几款广受好评的作品，其中邓石如
集字折扇风格古朴，在炎炎夏日极具
实用性；女驸马形象的钥匙扣，外包

装上印有黄梅戏起源发展、安庆城市
介绍等信息……

希望更多人参与其中

最近，黄申忙着打理线上渠道，
让远在他乡的安庆人也能够拥有来
自家乡的“礼物”。记者注意到，在
她的淘宝店里有好几条评论：“像是
回到了安庆一样。”

本月底，黄申即将前往异乡求
学深造，在被问到后续打算时，黄申
说，“其他的设计我还是会像以前一
样，和妈妈线上沟通。”

黄申表示，现在安庆做文创产
品的还是太少了，她希望能有更多
同行参与到安庆文创事业中来，形
成良好的文创市场氛围，促进安庆
文创产业发展。

“我想把安庆的文化资源、旅游
资源推介出去，让更多人知道安庆、
了解安庆！”黄申笑着说，除了文创
以外，她还想设计现下流行的“city
walk”（城市漫游）路线，让老安庆人
和暂时驻足的游客感受乐趣。

设计富有“安庆元素”图案并定制成文创产品

“00后”姑娘让文化“潮”起来

本报讯（全媒体记者 方芳）近
日，有热心市民致电本报热线反映，

回祥路上的一块路牌拼音出现错
误，希望相关部门及时更改。

8月8日，记者来到回祥路西段
看到，该路段共有四块路牌，其中
与同安路交界处的一块路牌上标注
的拼音有误。路牌名是“回祥路”，

下 方 标 注 的 拼 音 却 是“ZHONG
WEI LU”。

对此，记者联系了市城管局，办
公室工作人员表示，尽快安排人员
现场核实并更换，下一步将在城区
开展路牌摸排检查工作。

路牌标注拼音有误
相关回复：尽快核实并更换一
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本报讯（全媒体记者 徐志远）
立秋当日，“秋天的第一杯奶茶”再
次霸屏朋友圈。记者走访了城区多
家奶茶店，都出现了爆单情况，订单
量是平时的两三倍。

在安庆七街一家奶茶店门口，
买奶茶的市民络绎不绝，五六名店
员一边制作，一边打包，店内接单软
件提示音一直响个不停。店员介
绍，立秋当天，奶茶销量已达到1000
多单，是平时的三倍左右。

“平时买一杯奶茶，顶多两三个
人在排队，现在已经排了15分钟。”
市民胡婷婷说，她刷朋友圈看到有
不少人晒出“秋天的第一杯奶茶”,自
己也想买一杯增加仪式感。

天柱山东路的另一家奶茶店，前台
摆满了各种各样打包好的奶茶，不少骑
手正在排队取单。骑手徐灿说，立秋当
天，光奶茶的单子有二三十单，占总数
的一半。由于点奶茶的人多，今天配
送时间要比平时慢半个小时。

记者在一家奶茶店门口停留了
10 余分钟发现，店员手头的工作几
乎没有停下来。店员李先生说，“目
前日销售额已达一万元，是平时的
两倍。12时以后，订单突然猛增，连
喝口水的时间都没有。”

为满足市民奶茶消费需求，各原
料的订货量比以往增加了一倍。8月
9日，记者发现还有不少市民在购买

“秋天的第一杯奶茶”。店员介绍，预
计购买高峰期会持续一两个星期。

“秋天的第一杯奶茶”霸屏，你被投喂了吗？

图为黄申设计的文创产品。


