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国家电影局10月7日发布数据，
2023 年国庆档电影票房达 27.34 亿
元，观影人次为 6510 万，总场次超
352 万 场 ，国 产 影 片 票 房 占 比 为
95.78%。从影片数量上看，今年国庆
档推出 12 部新片，涵盖了战争、动
作、爱情、动画等多种类型，为观众提
供了丰富的观影选择。而国产电影

“霸榜”也是本年度电影市场的重要
特征。截至目前，中国电影市场
2023 年的总票房已达 477.6 亿元。
今年内地票房榜前十皆为国产电
影。(10月15日《工人日报》)

近年来，国产影片在票房榜持续
占据多数席位，如在 2021 年票房榜
占九席，在 2022 年则占八席。为什
么国产影片能够屡创佳绩？“叫座”离
不开“叫好”，中国电影市场的需求一
直在增长，大片云集、类型丰富、选择
多样，国产影片的优质供给在不断增
加。正是因为强烈的供需双振，国产
影片市场进入良性循环。

具体来看，头部作品的强势回
归，大片与大师争相亮相，文化记忆
引起观众共情，都促成了国产影片的
叫座。其中，多样化是令人感到最可

喜的一个因素。曾几何时，“走出去”
似乎是国产电影获得成功的标签。
与此同时，原创力不足、开发观众群
乏力，影视创作跟风模仿的现象屡见
不鲜。彼时，业界人士说，中国电影
市场的增长更需要的是多元化的类
型片，更需要给文艺片、人文片、动画
片等留出生存空间。现在，国产影片
多姿多彩，不同档期电影题材丰富、
各有卖点，为拓展“电影人口边界”带
来更多的可能性。而且，观众在拥有
更多选择之后，也表现出更包容的心
态。这对中国电影市场形成多样化

的创作生态是至为重要的。
时下，从小众题材到大众爆款，

从个性化的艺术表达到前卫的镜头
语言，随着面向类型片的探索越来越
出彩，国产影片的“本土梦”越做越
大。譬如，《志愿军：雄兵出击》40岁
以上观众占比超过28%，成为很多家
庭观影首选；《封神第一部：朝歌风
云》深挖封神故事，取得超22亿元票
房成绩；扫黑题材影片《坚如磐石》直
戳社会热点，持续领跑国庆票房榜
……正所谓借得东风好扬帆，国产影
片借助类型片的发展，深耕国内市
场，取得了长足的进步。

未来，只要围绕观众需求展开差
异化布局，随着国产影片的本土化表
达越来越成熟，国产影片的“本土梦”
便会越来越精彩。 据广州日报

国产影片“本土梦”何以更美？

在刚过去不久的暑期档，一部小成本分账网剧《独家童话》
在海外开播首周就登顶爱奇艺国际版全地区华语剧排行榜，并
成功发行至美洲、欧洲、大洋洲及亚洲多个国家和地区。

从《狂飙》《苍兰诀》《长风渡》《莲花楼》等“大IP”，到“小而
美”的《消失的痕迹》《最食人间烟火色》《保护我方城主大人》，
近年来，原创华语剧正凭借优质内容走红海内外，吸引越来越
多的观众。

“大IP”亮点频出 分账剧小而精美

优秀华语剧走红海内外

《莲花楼》英语海报。

各类剧集在国内市场爆款频出的同时，也吸
引了众多海外用户的目光。

“自爱奇艺开启国产影视内容海外发行以来，
已发行节目包括剧集、综艺、纪录片、动漫超7800
集，电影超400部，覆盖海外多国主流电视台及视
频平台。”爱奇艺戏剧中心总经理李莉向记者介
绍，目前，爱奇艺国际版支持简繁体中文、英语、马
来语、泰语、印尼语、越南语、韩语、西班牙语、阿拉
伯语等 12 种语言的用户界面和字幕，在全球 191
个国家和地区都可以收看。

《河神》《无证之罪》《破冰行动》《风起洛阳》等

众多“大IP”优质作品吸引大量海外观众，《花戎》
《长风渡》先后登顶东南亚、东亚及北美多地区市
场播放量榜首。原创高品质华语内容在海外影响
力的持续攀升也助力了平台海外收入增长，据了
解，今年二季度爱奇艺国际版原创剧集收入同比
增长160%。

《心跳》《独家童话》等分账剧在海外市场也广
受欢迎。在日前刚揭晓的第二十八届釜山国际电

影节亚洲内容大奖&全球流媒体大奖中，《独家童
话》男主角文俊辉还获得了最佳新人男演员奖项。

李莉表示，爱奇艺平台对分账剧的宣推给予
了同等重视，随着分账剧在海外尤其是东南亚地
区的受众不断增加，对于“全球独播”的分账剧内
容，爱奇艺还将给予包括单价补贴、资源倾斜等系
列鼓励举措，助力更多优质内容的海外发行。

爱奇艺相关负责人表示，随着华语影视剧集
品质的整体提升，中国视听平台出海的未来值得
期待。

据人民日报海外版

剧集出海整体表现亮眼

2023年开年，爱奇艺推出现象级剧集《狂飙》，
这部剧剧情精彩、角色立体丰满，掀起一轮轮传播
热浪。良好开年之后，中国剧集市场保持一路“狂
飙”的发展态势，《长风渡》《莲花楼》《他从火光中
走来》等众多广受好评、影响力辐射国内外的优秀
作品接连推出。

据统计，《长风渡》在爱奇艺平台上线41小时
后，“热度值”就突破1万，刷新平台热度涨速纪录，

并以英语、泰语、韩语、日语、西班牙语等10种语言
在全球播出，引发海外社交媒体平台用户积极讨
论；随后，《莲花楼》又以10118的热度峰值接棒，成
为爱奇艺第十部热度值破万剧集，弹幕互动总量
超5.5亿条，剧集播出期间登上10个国家和地区同

期专辑播放量第一名。
华语剧在海内外收视热情的持续攀升、题材

类型的全面开花，也印证了随着中国网络视听平
台内容制作水准的提升，其满足观众多元需求能
力也在持续提升。从 2021 年的《赘婿》到 2022 年
的《人世间》《罚罪》《苍兰诀》《卿卿日常》《风吹半
夏》，再到今年以来的《狂飙》《长风渡》《莲花楼》，
高热度爆款剧集产量不断增长。

原创精品“飞轮效应”显著

近年来，在网络视听平台上，除了头部原创内
容之外，服务于中小体量剧集的分账剧市场也正
加速成长，成为海内外观众喜爱收看的一类重点
内容。

女警察+女法医的“双女主”视角展开，通过一
个个扑朔迷离的案件，揭开犯罪分子的邪恶面目，维
护法律和正义尊严，同时也展现出人性的复杂——

《消失的痕迹》上线后获得广泛关注，4天分账票房破
千万元，最高热度7610，创下爱奇艺分账剧新纪录；
数据显示，《消失的痕迹》市场占有率曾一度达到
10%，同样创分账剧历史新高。破多项纪录的背后是
市场和观众对这类“小而美”分账剧的认可。

所谓分账剧，是指剧集上线视频平台后，通过
平台的分账定价规则及用户的观看行为进行点击

分成的剧集合作模式。这一模式于2016年由爱奇
艺首先提出，目前在各大视频平台广泛应用。
2023年开年以来，爱奇艺分账票房破2000万元的
项目数量已达7部，囊括古装喜剧、都市恋爱、青春
校园、刑侦悬疑等多个类型，《保护我方城主大人》

《心跳》《最食人间烟火色》《骑着鱼的猫》等均表现
不俗。

体量相对较小、制作成本相对较低的分账剧
能够在竞争激烈的在线剧集市场中成功突围得以
热播，关键还在于品质的不断提升。《消失的痕迹》
在机位设置、道具布置以及情节设定上的巧思，体

现出创作者对影像表达的细腻考究。导演李昱彤
介绍，为了完善剧情走向，增强悬疑性和真实感，
她和编剧一起反复修改雕琢剧本、精益求精。

“经过近7年发展，分账剧市场呈现出了逐渐
成熟和更加精品化的趋势，也聚集了很多喜爱分
账剧内容的观众。在一些剧集赛道上，已经涌现
出一批经验丰富的创作者和制作团队，收获了稳
定的受众群体。”在爱奇艺高级副总裁杨海涛看
来，当前，分账剧在投资体量、剧本开发和选题策
划上都有提升，这也促进了爆款分账剧的IP化发
展——同属悬疑类型的《一闪一闪亮星星》在播出
后快速启动了电影项目，已经制作了3季的《拆案》
传播和收入表现俱佳，《危险的她》第二季也即将
上线。

小体量网剧加速精品化


