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如果说串起电影《还是觉得你最好》全片
的是五顿家宴，那么串起这部高分爱情喜剧续
作的，则是三场喜宴。经历了上一部有点混乱
的感情纠葛，三兄弟里的二哥和三弟终于决定
走进婚姻殿堂，只不过他们发现，要考虑更多
现实因素的婚姻根本没那么简单，甚至连完成
这一仪式的婚礼都是一场难啃的硬仗。

《还是觉得你最好2》真实生动展现当下年
轻人的婚恋观，这也是这个系列的最大亮点之
一。相比很多国产爱情片的悬浮、不真实，这
个系列对都市男女婚恋观的观察可以说一针见
血地戳到了痛点。他们一方面清醒又理智地细
数婚姻的种种弊端，另一方面内心又无比渴望
一段稳定又美好的亲密关系，理性与感性、恐
惧与期待等种种情绪交织，纠结又挣扎的心情
和片中的几位主角如出一辙。

片中，二哥陈礼和二嫂冯静都属于恐婚
族，两人的感情已足够深厚，不敢勇敢往前
再跨一步，主要源于二人原生家庭带给各自
的影响。陈礼从小父母离异，母亲带着自己
改嫁，“拖油瓶”的外号给他带来过深深的伤
害，也因此在他内心留下心理阴影。冯静的问
题则暴露在她和同父异母弟弟之间的矛盾上，
她一直觉得父亲偏爱弟弟，对此耿耿于怀。两

人害怕上一辈婚姻的失败会延续到这一辈身
上，因而都隐瞒了自己对婚姻的向往。幸好在
其他亲友的“助攻”下，两人袒露真心，以一
句“我不相信婚姻，但我相信你”做出了坚
定的承诺。

相比二哥这组集中于原生家庭的伤害，三
弟陈熹和三嫂何嘉男的问题更具现实普遍性。
陈熹的问题早在第一部就已经暴露出来，他
过于沉浸在自己“二次元”的世界里，信奉

“男人至死是少年”，性格偏幼稚，较难承担起
家庭重担；何嘉男又太过贤妻良母，在这段关
系里极度不自信，通过各种主动付出获得陈熹
关注。这一对结婚的驱动力并非自身，而是
长辈压力，这与如今很多年轻人在父母催婚
压力下结婚很相似。但婚礼上陈熹明显不用
心的表现让何嘉男幡然醒悟，虽然最终礼
成，何嘉男却也看清了自己的内心。同时，

何嘉男美食博主的事业越做越好，她在爱情
里没有获得的自信，最终凭借自己在事业上的
努力获得了。变得独立自信的她，重新得到了
陈熹的关注和爱慕。这段感情的走向，与当下
女性主义宣扬的“专注自己”“大女主”等观
念不谋而合。

在喜剧表现上，《还是觉得你最好2》延续
了港式贺岁喜剧片的风格，喜庆的婚礼场景本
就很热闹，七大姑八大姨的到来则加入了很多
因代际差异形成的笑料，当然还少不了这个系
列标志性的拿男女情感关系做文章的笑点，以
及粤语方言笑点。香港老中青三代演员同台演
出，也是这类贺岁片的一大看点。当然还有，
结尾必须“一家人整整齐齐”。影片虽然算不上
什么经典杰作，但温情搞笑的氛围的确适合合
家欢观影。

据北京晚报

《还是觉得你最好2》

三场喜宴生动展现年轻人婚恋观

贺岁片不再只是影院里的专享，也有手机里
的“迷你版”。今年春节，微短剧迎来了“破
圈”势头，超过800部微短剧竞逐新春档，其中
不乏大IP衍生、明星下场的“大制作”。

剧集数量及品质双提升的同时，微短剧受众
也在拓展。除了低线城市的小镇青年，越来越多
一二线城市宅居家中或返乡的人们也抱着手机刷
起微短剧，有些人还伴着“上头”的剧情不自觉
地掏了腰包。

节奏够快、剧情够爽，让微短剧在去年爆
火吸金，成为抚慰情绪的“精神口红”。新机遇
吸引了长短视频平台加码、明星大 IP 相继入
局 。 业 内 人 士 预 计 ， 2024 年微短剧必然很

“卷”，精品化会成为大势所趋，但行业狂欢之
后，也会沉淀对于内容创作、盈利模式等多方面
的冷静思考。

过年刷微短剧成新年俗

熟悉的重生、先婚后爱、怒怼恶人等情节，
配以上世纪80年代背景、男主角为养猪户“霸

总”等独特设定，一部名为《我在八零年代当后
妈》的微短剧在春节期间走红平台。在家闲得无
聊的北京市民张女士因这部剧第一次为观看微短
剧付费，“一开始还有点不好意思追看，结果发
现身边好多人都在看。”这部“土”进五环里的
短剧，因男女主颜值演技在线、制作较精良，在
监管趋严的背景下，再次证明了小程序“爽剧”
的吸金能力，单日订阅超2000万。

曾以低线城市用户为基本盘的微短剧今年春
节明显“破圈”。除了精良化的“爽剧”，还有不
少大IP改编衍生、明星下场参演的作品亮相，吸
引了一二线城市用户。这个春节档，广电总局发
布了16部精品微短剧片单，涉及抖音、快手、爱
奇艺、芒果 TV 等长短视频平台。仅以抖音为
例，短剧春节档话题播放量28.3亿，是去年同期
的5倍多。

短剧《少爷和我》成了北京市民王先生这个
春节的电子榨菜，这一短剧由综艺《一年一度喜
剧大赛第二季》中颇受欢迎的组合“少爷和我”
主演，吸引了不少此前的“综艺粉”。“没想到明
星现在也来演短剧了，制作水平已经堪比平台网
剧了。”春节返乡后，小昕追看了短剧《大过年
的》，这部吸引了明星参演的短剧仅更新8集，正
片总播放量已超过4亿。

多方入局短剧持续精品化

去年短剧爆火证明其非凡吸金能力后，行业
空前火热。尽管广电总局等相关部门及时收紧监
管，让一批内容擦边、有负面引导的短剧下架，
微短剧依然吸引了大 IP、大平台、大制作方等

“正规军”入局。一时间，有人笑称横店变“竖
店”，春节期间，一批群演赚着“加班费”在各

个短剧剧组间疯狂串场。
与微短剧关联最为紧密的短视频平台近期相

继推出扶持计划。其中，抖音于今年 1 月发布
“辰星计划”，面向影视公司、MCN机构、个人
创作者等，发布联合出品、联合运营两大合作模
式，推出最高500万元现金和1亿流量扶持的方
案。就在这个计划发布不久，喜剧大咖周星驰以
发起人身份，与该平台达成独家精品微短剧合
作，双方将联合开发运营“九五二七剧场”，首
部作品预计今年5月上线。

此外，爱奇艺、腾讯、芒果TV等长视频平
台也都在持续布局微短剧市场，今年春节期间，
均有精选微短剧前来贺岁。纵观新春档微短剧，
更精良的制作、更有分量的演员或班底，更知名
的IP改编或衍生已折射出微短剧走向精品化的大
趋势。

“热辣滚烫”后的冷静思考

综合多平台数据，预计今年春节档微短剧
总票房可达 8 亿元，而这只是开了一个头。艾
媒咨询数据显示，2023 年微短剧市场规模达
373.9 亿元，预计 2027 年市场规模将突破 1000
亿元。

尽管行业当前“热辣滚烫”，但也有人认为
狂欢之后要有更多冷静思考。曾参与微短剧编剧
及导演的业内人士禾名坦言，影视大咖转战微短
剧未必一定成功，因为短剧有自己的叙事节奏和
风格，与长剧、电影的创作很不同。同时，观众
也越来越挑剔。“短剧不可能永远重复重生、复
仇、霸总这类套路，离开下沉市场，如何兼容更
多审美，考验创作者的能力。”在禾名看来，

“卷”过2024年，微短剧需要以更丰富的题材，
探索脱离“爽剧”模式后，如何持续吸引受众并
跑通盈利模式。

抖音精品短剧负责人钱立立也认为，大
IP、大制作并不一定与精品画等号。“整体来
看，短剧能从众多内容产品形态中脱颖而出，离
不开它短小精悍、相比长视频性价比更高的优
势。我们并不鼓励唯成本论和唯制作论，还是要
回到内容和故事本身。”

据北京日报

微短剧新春档“破圈”
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