
15版
2024年4月9日 星期二

责编 罗利 E-mail:aqwbss@126.com文娱

3天票房突破8亿元，造就史上最强清明档。今年清明档一扫前几

年同档期大盘的低迷，表现红火，各项数据纷纷创下新高，展示了清明档

的巨大潜力。《你想活出怎样的人生》《哥斯拉大战金刚2：帝国崛起》《功

夫熊猫4》分列清明档票房榜前三。

3天票房突破8亿元 刷新同期影史纪录

宫崎骏新片领跑清明档

“我的‘精神食粮’有着落了！”听
闻喜爱的中国网络小说有望通过AI
翻译加快更新，孟加拉国作家亚齐亚
兴奋不已。作为忠实读者，她常常从
中国网络文学中汲取写作灵感。如
今，走出“国门”的网络文学在海外受
到不少年轻人的追捧。数据显示，我
国网络文学行业2022年海外营收规
模已达40.63亿元，与2021年同期相
比增长39.87%；翻译语种超过20种，
遍及东南亚、北美、欧洲等地区。

“乘风破浪”的网络文学，是近年
来中国文艺作品“出海热”的缩影。
脱贫攻坚题材电视剧《山海情》在50
多个国家和地区播出，电影《你好，李
焕英》吸引海外影业公司翻拍，电视
剧《去有风的地方》在海外主流剧集
专业评分网站获得高分，动画电影

《长安三万里》吸引不少海外网友自
发助力影片宣传推广……从电影到
电视剧，从动漫到微短剧，越来越多
文艺作品在海外实现了口碑与市场

的双丰收。流淌的文字里、银幕的光
影间，海外受众深入认识中国、了解
中国，感受中华文化的内涵与魅力。

中国文艺作品，何以风靡海外？
文化的链接是首要因素。在美国，有
一个名叫“武侠世界”的中国网络小
说网站，开设了专门介绍中国传统文
化知识的板块，月均访问量有 2000
多万。华夏大地，有江山之雄，有人
文之盛。随文艺作品一同传播的，是
这片土地所孕育的独特文化符号和
价值体系，是历史的脉搏与时代的呼
吸。从穿越历史的唐诗宋词、侠骨柔
情，到热气腾腾的奋斗故事、社会变
迁，呈现在海外受众面前的，是极具
异域感的全新文化语境，在其中遨游
徜徉，收获的是新奇的审美体验。

传播的热度，亦源自情感的共
鸣。优秀的文艺作品中，凝练着跨越
国界、种族的共通情感。当《山海情》
里的村民在时代浪潮中用双手消除
贫困、重返经历沧桑巨变的西海固，
当《你好，李焕英》中的母亲以无私的
爱与女儿告别，当《流浪地球》中人们
选择携手同心拯救家园……励志、亲
情、热血等人类共通的情感便在作品
中交织激荡，构成文艺作品跨越时空
传播的“最大公约数”。透过叙事、情
节，海外受众能品尝酸甜苦辣、经历
悲欢离合、体验喜怒哀乐，与那些生
于斯、长于斯、劳作于斯、歌哭于斯的
人们实现情感的同频共振。

酒香也怕巷子深，中国文艺作品
出海驶上快车道，同样离不开日渐成

熟的市场推广机制。例如，一家专注
数字阅读的企业，着力打造海外门户
网站，访问用户量累计约2.3亿，在海
外举行的“全球华语IP盛典”等活动
收获良好反响；一家视频网站，与国外
电视台达成合作，设立专属频道播放
中国动画作品……从过去更多依托自
发的口碑传播，到如今重视宣发推
广、探索行之有效的海外发行机制，
拥抱市场、融入世界各地人们的文化
日常，中国文艺作品正以更积极的姿
态接受海外市场的检验。从文艺作
品的出海之路，我们或许可以得到怎
样讲好中国故事的启示。要跨越“文
化鸿沟”、打破“文化壁垒”，赢得海外
受众的认同，就要把中国故事讲得更
鲜活、更有温度。寓宏大叙事于一个
个充满文化韵味、真情实感的故事
中，探索更多讲好故事的创新载体，
打造更多深入人心的精品品牌、优质
IP，出海的文艺作品将会更好助力中
国文化扬帆世界。来源：人民日报

文艺出海 文化扬帆

《你想活出怎样的人生》海报

相比宫崎骏的热，《草木人间》
《黄雀在后！》等国产新片，票房表现
就有点冷了。

对类型片受众而言，《草木人
间》拍的是市面上稀缺的反传销，传
销陷阱多可怕、如何解救深陷其中
的亲友，都是吸引大众的看点；对文
艺片受众而言，《草木人间》是导演
顾晓刚“山水图”三部曲的第二部，
他的上一部作品《春江水暖》把亲情

伦理融入诗意的江南山水，让他成
为备受瞩目的新导演。

《草木人间》体现了青年导演既
想要市场、又想保持作者风格的尝
试。影片在视听语言上了保持了

《春江水暖》的水准，绵延起伏的茶
园、烟雨蒙蒙的西湖都拍得清新自

然，充满中式审美的婉约灵动。在
展现传销如何“洗脑”时，影片用了
大量类型片的拍法，镜头多，剪辑
快，音乐激烈，表演大开大合，突出
表现受害者的“走火入魔”。单独看
这两部分，拍得都不错，但放在一部
作品中，就显得有些水火不容了。

悬疑片《黄雀在后！》号称多重
反转，案件背后既有人性剖析，又有
社会思考，但剧情漏洞多，票房不到
5000万元。

今年清明档的小爆发充分说明
了市场的巨大潜力。然而几部国产
片表现平平，缺乏强有力的领军作
品，显示出电影市场在档期协调平
衡上的不足以及重点档期国产大片
的供应不足。 来源：北京日报

国产大片供应不足

今年清明档影片供应充足，3 天时间共
有 8 部新片上映，包括《你想活出怎样的人
生》《草木人间》《黄雀在后！》《雪豹》《零度极
限》《大“反”派》《冰雪女王5：融冰之战》《午
夜怪谈》等，不仅数量多，还涵盖悬疑、喜剧、
动画等不同类型，可充分满足观众多元观影
需求。再加上已经上映的《哥斯拉大战金刚
2：帝国崛起》《功夫熊猫4》《银河写手》《坠落
的审判》等影片，竞争相当激烈。

根据猫眼专业版数据，清明档首日大盘
斩下 3.67 亿元票房，不仅超过了 2021 年同
档期单日票房纪录 （3.20亿元），观影人次

和放映场次也刷新了清明节影史纪录。其
中，日本动画大师宫崎骏新作《你想活出怎
样的人生》表现一骑绝尘，以30%的排片拿
下了大盘近一半的票房。清明档第二日和第
三日，该片优势继续延续，牢牢锁定档期票
房冠军。第二名和第三名则被《哥斯拉大战
金刚2：帝国崛起》 和 《功夫熊猫4》 两部
引进片占据。

清明档历来是中小成本国产片和引进片
的阵地，2023年《铃芽之旅》、2022年《精灵旅
社4：变身大冒险》、2019年《反贪风暴4》等都
曾拿下清明档票房冠军。

3天8部新片上映

光是“宫崎骏”三字，就足以吸引
很多中国观众前往影院，更何况老人
家今年已经83岁，《你想活出怎样的人
生》有可能是他创作生涯的最后一部
作品。再加上影片已有奥斯卡最佳动
画长片等奖项加持、宣传语“人生电
影，告别之作”极富吸引力，档期内又
缺乏其他劲敌，《你想活出怎样的人
生》成为清明档热度最高的影片。

《你想活出怎样的人生》这一片
名，来自吉野源三郎的同名小说。电

影故事由宫崎骏原创，融入了不少他
的个人经历。影片故事开始于二战
末期，失去母亲的少年真人随父亲和
继母组成新家庭，却陷入阴郁孤僻，
难以融入新环境。一次意外，他跟随
一只苍鹭闯入废弃的塔楼，开始了一
场不可思议的冒险……

无论人物、故事还是画风，影片

都延续了宫崎骏以往的风格。少男
少女在异世界冒险，获得成长与救
赎，这是从《龙猫》《千与千寻》就开始
的叙事模型。

宫崎骏把自己一生的经历与感
悟写进了《你想活出怎样的人生》，片
中的人文内核引发观众共鸣和思
考。“亡灵世界”中关于轮回、生死的

设定，体现了宫崎骏对生命的思考；
开篇东京大轰炸、穷兵黩武的鹦鹉大
军既傲慢又愚蠢，体现了他对战争的
批判、对和平的向往；真人虽有机会
搭建完美的新世界，却仍然想要回到
满目疮痍的现实，这是宫崎骏对当下
年轻人的期许：“不能逃避，去驾驭你
的人生。”

不过，影片节奏缓慢，表达晦涩，
不讲究故事逻辑，这也导致影片口碑
在一定程度上呈现两极分化的态势。

宫崎骏电影人文内核引共鸣


