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■冲上热搜，知名网红博
主被禁言！

目前，微博社区观察员官方
账号@围脖侠发布通告：经站方巡
查发现，用户@张玄化多次发布所
谓“米汤代替奶粉”等无相关科
学依据的内容，感谢热心网友添
加的附注，站方也对相关内容进
行了打签说明。根据《微博社区
公约》的有关规定，用户@张玄化
的言论构成造谣，已受到禁言处
置，并已扣除近期全部广告收
益。希望广大用户擦亮双眼，不
造谣、不信谣、不传谣，关注官
方信息。记者查询发现，@张玄化
的简介目前为：对不起大家，安
静的（地）等待封号。

（3月17日 大象新闻）
微评：张玄化发布健康谣言被

禁言，不过是揭开了网络健康谣言
生存逻辑的一角，类似打着“回归传
统”的旗号，用情怀绑架科学，用情
绪取代理性的流量狂欢，并不鲜见。

这类谣言常以“古法”“纯天
然”等词汇营造安全感，却对古代
育儿的高风险闭口不谈——近代
婴儿早夭率为20%，而古代，婴儿早
夭率甚至高于这个比例。其中母乳
不足时用米汤“续命”导致的营养
不良正是重要原因。古人若知今日
有人将权宜之计奉为圭臬，恐怕要
气得掀棺材板。

要遏制健康谣言乱象，自然不
能只靠“封号三板斧”，需构建多方
联动的防御网。首先，平台责任要
前置，用AI筛查+专家审核机制拦
截伪科学，而非一次又一次亡羊补
牢。其次，专业机构也应放下“学术
身段”，用短视频等形式与造谣者
争夺流量。

■打造“完美主播”、暗设
消费陷阱，AI营销边界在哪

去年以来，AI生成的数字人
大量“占领”电商平台，有的靠

“图”预售、以次充好，还有的用
AI数字人仿冒名人外貌及声音为
一些“神药”“神器”背书，短时
间内卖出巨额大单。在这背后，
一套从肖像、配音，到文案生成
的AI数字人带货制作流程充斥网
络，带来众多监管难题。专家表
示，利用AI数字场景直播带货是
电商发展的新趋势，但在发展前
期，一些不法商家利用监管漏洞
侵害了消费者权益，建议尽快完
善法律法规，强化平台责任，设
定AI数字场景使用边界，防止AI

“赋能”变AI“负能”。
（3月14日 央广网）

微评：无需支付工资、不用休
息、不会“翻车”，能 24 小时不间断
直播……数字主播的“技术魔法”，
不只是一场关于商业成本的胜利，
也是一场关于商业伦理的大考。

AI 数字人掀起的这场电商革
命，恰似《西游记》中“真假美猴王”
的现实版。技术法力无边，谁能
借我慧眼？要让 AI 真正赋能电商
而非沦为“数字幽灵”，平台应该
用技术对 AI 数字人标注水印。只
要消费者的“火眼金睛”识破幻
术，这场虚实博弈终将走向秩序
与创新共生的新常态。

何飞 点评

“人世间时光小院”在六尺巷景区开业，仅春节
期间每天有两万多人来参观，充分体现出“小院”满
足了游客对新鲜事物和高品质生活的追求与“人间
烟火”体验，也彰显出首发经济引领消费潮流，具有
推动经济结构变化，为消费添把火的新动能。

首发经济，是指国内外品牌在某一地区首次发
布新产品，推出新业态、新模式、新服务、新技术，开
设首店等经济活动的总称。“人世间时光小院”作为
全球首家线下空间，以首店开业、产品首展、服务首
发，无疑是“首发经济”。因其自带经典、品质、稀缺属
性，使游客不仅能游览古巷，还能在小院中体验《人
世间》的创作背景与思想内涵，实现“文化打卡”与

“心灵滋养”的双重目标，与六尺巷相辅相成，对游客
自然有着独特的吸引力。

确实，作品《人世间》，无论表现的是亲情、友情
还是爱情，都让读者感受到了浓浓的人情味和温暖
的力量，也让我们深刻感受到了家庭的力量和人性
的美好。与六尺巷景区中蕴含的“谦和礼让、以和为
贵”的精神相吻合，激荡出跨越时空的文化回响，也
为游客铺展出一幅“文学照进现实”的文旅新图景，
让游客触景生情，产生了强烈共鸣。

首发“小院”在于其新鲜、独特的产品和服务体
验，迎合了游客对经典文学IP与桐城传统文化深度
融合的渴求和探索心理。还能在小院中体验《人世
间》的创作背景与思想内涵，实现“文化打卡”与“心
灵滋养”的双重目标。在互联网时代，游客将这种旅
游最新体验分享到社交平台，也满足了年轻人表达
个性、追求社交认同的需求，带动了更多游客通过社
交平台的“种草”前来打卡探新。

“首发小院”铺展了文旅新图景，这也启迪我们
要让更多的“首发经济”品牌与城市“双向奔赴”。城
市为首发品牌“出圈”提供广阔平台，品牌也将拉动
内需，为消费添把火，提升城市商业活力、消费实力、
创新能力和品牌形象，为城市发展带来“泼天流量”。

因此，我们要制定和完善相关政策，积极发展首
发经济，对符合条件的“首店”“小院”给予资金支持。
引进首店、小院品牌时，要注意品牌调性与当地商
圈、景区的契合程度，避免水土不服。同时，也应完善
相关管理体制机制，营造良性发展生态，让越来越多
的“首店”“小院”如雨后春笋般涌现，释放出首发经
济的溢出带动效应，并逐步与城市形成良性互动，为
消费添把火。

比如，我们要因地制宜，不断的开辟首发经济
“新赛道”。通过引进、吸纳知名“首店”“小院”等品牌
落户。同时，加大本土首店品牌等的培育和孵化，精
心地将“安庆元素”文化内涵和“首品牌”消费结构匹
配融合，创新打造出更多的消费新场景、新业态，为
消费者提供“1+1＞2”的独特体验，让更多“首店”“小
院”为消费添把火。

再如，在一些地方，刚开业的餐饮品牌首店门口
排满了等待“尝鲜”的消费者；一些潮玩品牌推出新
产品，刚上市就迅速售罄；博物馆推出新展览，观众
早早排队预约参观……这些首店、首秀、首展等首发
经济在各地都掀起澎湃的消费热浪，成为吸引客流
量的重要抓手。

当然，要想首发经济的“爆红”不归于沉寂，转化
成持久的“长红”，还需要“首品牌”与城市双向给力。
首发经济只有深度融入城市的景观或消费场景，才能
带动景区或商业迭代升级，延伸首发经济的生态链。
如此，才能为消费者提供更具性价比的商品、更优质
的服务、更独特的体验。越来越多的首发“小院”“小
店”如雨后春笋般涌现，将能更好地满足广大消费者
的新需求，助力消费市场“热气腾腾”，为消费添把火。

让更多首发“小院”为消费添把火
□ 特约评论员 潘天庆
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A 画中有话

著名作家梁晓声获茅
盾文学奖作品《人世间》授
权的“人世间时光小院”近
日在桐城市六尺巷景区开
业，将经典文学IP与桐城传
统文化深度融合，为游客打
造了一处可感、可触的“人
间烟火”体验地，也让六尺
巷景区再添打卡新场景。

（《安庆日报》3月3日）

被3·15晚会曝光后，这样的“连夜查处”，几乎
成了常规动作。实际上，包括央视在内的媒体，现
在几乎成了各地监管执法的强力推动者。媒体的曝
光或凭着从现场拍来的镜头作为铁证，或以国家质
检部门的权威监测为依据，把消费者毫不知情，这
之前还在当作名牌优质产品放心食用、使用的产
品，还其以丑陋的真实面目，对不法厂商无疑是致
命的打击。

但是，媒体对不法厂商违法行径的曝光，毕竟
更多地是起到导向的作用，对于顶风而上的造假作
伪者，肯定挂一漏万，因此，媒体查出的越多，漏
掉的也当然越多，而这正是一个让人忧心的事实。

虽然曝光之后，监管部门都会迅即采取亡羊补
牢的措施，但毕竟产品已经流向市场，无数消费者
已经上当受骗，有些可能还造成了严重的后果。因
此，更需要追问的是，媒体曝光之前，监管部门在
干什么？媒体毕竟并非内行，如央视这样的媒体，
还路远迢迢而来，人生地不熟，即便如此，都已查
清楚了问题，那么，监管部门又不是瞎子聋子，何
以眼皮底下却毫无察觉？

显然，从表面上看，是这些厂商违规违法，但关键
却是监管的缺位和失责。媒体曝光之后紧急下架查
封之类的被动，反衬出的正是事前监管的缺乏主动。

如果说春晚是企业最想上的晚会，那么央视3·
15晚会一定是企业最不想上的晚会。这足见3·15晚
会无可替代的威力，但一年一度的3·15晚会，不能
只是对违规违法企业的曝光大会。同时要曝光的，
更应该是监管部门的失责。有效地从源头上杜绝有
害产品，彻底整治当地的监管部门，相比于对不法
厂商的查处，其实更为重要和迫切。

不能总靠3·15晚会
曝光来推动监管

□ 钱夙伟

3 月 15 日，央视“3·
15晚会”曝光多家企业。
据九派新闻报道，多地市

监局“连夜回应”、“连夜查处”。比如，
“3·15晚会”曝光了商丘市梦阳服饰有限公
司等企业生产的一次性内裤未经灭菌的问
题。商丘市市场监管、卫健等部门成立联合
工作组，立即赶至现场，对涉事企业进行查
封，对所有成品、半成品及原材料等作现场
封存，下一步将依法依规严肃查处。

（3月16日九派新闻）

低价引流作为一种常见的商业手段，本
应是消费者享受实惠的契机，然而如今却演
变成许多商家掏空消费者钱包的惯用套
路。“宝宝人生重要成长纪念，会员专享1399
元摄影套餐，前 50 名先到先得！”2024 年 12
月，某早教机构家长群的这条消息，让新晋
奶爸陈朋心动报名。该套餐包含 3 张精修
照、12张底片以及10寸摆台，然而实际拍摄
时，套路逐一浮现。

（据3月16日 新华网 报道）

套餐刺客
漫画/王铎

近年来，我国人口发展面临严峻挑战，生育率持
续走低，人口老龄化程度不断加深。为应对这一局
面，国家层面和地方政府纷纷出台了一系列鼓励生育
的政策措施。其中，一些地方推出的结婚“有奖”措
施引发了社会广泛关注和热议。

首先应该看到，结婚“有奖”措施值得肯定，它
释放了政府鼓励适龄婚育的积极信号。阻碍年轻人晚
婚晚育，甚至不婚不育的一个重要原因，就是经济压
力太大。结婚“有奖”措施在一定程度上可以减轻年
轻人的经济负担，降低结婚成本，从而激发他们的婚
育意愿。例如，内蒙古鄂尔多斯市为新市民结婚登记
提供1000元物质积分奖励，山西省吕梁市为符合条件
的夫妇发放1500元现金红包，这些实实在在的福利政
策，无疑会增强年轻人结婚的信心和动力。

其次，结婚“有奖”措施具有多重现实意义和积
极影响。除了直接的经济激励外，结婚“有奖”措施
还可以引导社会舆论，营造积极婚育氛围。长期以
来，社会上存在着一些不利于婚育的负面舆论，例如

“结婚是爱情的坟墓”、“养孩子太累太贵”等。结婚
“有奖”措施的出台，可以引导社会舆论向积极方向
转变，营造鼓励婚育、支持生育的良好社会氛围。

同时，结婚“有奖”还促进相关产业发展，拉动

经济增长。此举可以刺激婚庆、母婴等相关产业的发
展，带动消费增长，从而促进经济发展。比如浙江省
鼓励有条件的地方发放结婚消费券，这将直接惠及婚
庆公司、酒店、影楼等相关企业，带动相关产业链的
发展。

需要强调的是，结婚“有奖”措施是构建生育友
好型社会的重要一环。它与其他生育支持政策，如育
儿补贴、普惠托育服务等，共同构成了一个完整的政
策体系，为年轻人婚育提供全方位的支持和保障。

当然，我们也要清醒地认识到，结婚“有奖”措
施并非万能药，它只是破解低生育率困局的其中一
环。要真正提振生育率，还需要多措并举，综合施
策。其中最主要的，就是进一步降低生育、养育、教
育成本，这是提高生育率的关键所在。政府应加大对
教育、医疗、住房等领域的投入，减轻家庭养育子女
的经济负担。此外，还要持续完善女性就业保障制
度，消除女性生育的后顾之忧。

结婚“有奖”措施是破解低生育率困局的一次有益
尝试，它释放了政府鼓励适龄婚育的积极信号，具有多
重现实意义和积极影响。但要真正实现人口长期均衡
发展，还需要政府、社会、家庭共同努力，构建生育友好
型社会，让年轻人愿意生、养得起、养得好。

结婚“有奖”具有多重现实意义
□ 苑广阔

近日，浙江省人民政
府办公厅印发大力提振和
扩大消费专项行动实施方
案，其中提出鼓励有条件
的地方发放结婚消费券、
托育券，开展普惠托育基
本公共服务。不仅如此，
目前包括内蒙古鄂尔多斯
市，山西吕梁市、绍兴市
上虞区等地方已经开始奖
励结婚。
（3月18日极目新闻）


