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时 评

点 睛

A 大珠小珠

A 一周声音

A 画中有话

今年以来，全市各重点项目建设现场，一幅幅干劲
“满格”的生动图景跃然眼前，各重点项目满弦开弓、扬
鞭跃马，处处涌动着大抓项目、抓大项目的“速度与激
情”，也激发出我们对未来的更多期待。

2025年，我市前三批开工动员项目115个，总投资
745.7亿元。加上此次的项目和投资，四批共开工动员
项目有 155 个，总投资达 929.7 亿元。这亮眼的数据，
展示了安庆在项目推进上的“加速度”，更彰显了我市
在高质量发展道路上的坚定步伐和蓬勃活力。

这些重点项目，是我市抓住国家和省出台的系列
政策机遇，紧扣安庆未来产业发展布局，瞄准有利于安
庆的投资方向，通过不断努力争取招引来的。其中，制
造业项目占了大头。如前三批的安庆经开区合力工业
车辆零部件、岳西汽车机械电子零部件等项目正加紧
建设。再如，望江申洲年产5000万件时尚服装智能制
造项目、迎江年产200万套汽车轻量化零部件项目，就
充分显示出重大项目带动经济发展的牵引作用。

重大项目建设关乎当下经济复苏的节奏，更决定
着长远发展的后劲。当前外部环境复杂多变，抓住重
点项目，扩大有效投资、带动产业升级、科技创新、进一

步增强产业链供应链稳定性，形成更多新的增长点与
增长极，是应对风险挑战、增强内生动力的关键举措。
因此，我们要以“速度与激情”抓项目带发展。要紧盯
序时进度，以“等不起”的紧迫感、“慢不得”的危机感、

“坐不住”的责任感，全力推动项目加快建设、投产达
效，以放大双招双引的“虹吸效应”，不断转化为我市经
济发展的动能和韧性。

以“速度与激情”抓项目带发展，环境是基础，服务
是关键。每一个大项目从招商到签约落地，从审批到
正式开工，涉及环节多、战线长，需要做大量工作；需要
政府部门顶格倾听、顶格服务；需要切实做好项目的用
工、用电、用地、用气等生产要素保障，确保在建项目平
稳有序推进，实物工作量加快形成。还要盯住关键指
标加强监督，针对工程质量、资金拨付使用、施工安全
管护等方面的问题，建立健全堵点、难点的破解机制，
打通项目建设的“中梗阻”，全力推动项目加快建设、早
日竣工投产，以产生出强大的辐射带动作用。

营商环境作为市场主体生存发展的土壤，是“速度
与激情”抓项目带发展不可或缺的一环。我们要进一
步优化营商环境，要继续深化以“放管服”改革为重点

的政务服务体系改革，在“高效”下功夫。要依托“数字
安庆”，建强一体化政务服务平台，通过部门协同、政策
归集、流程再造、数据共享等措施，促进政务服务供给
与需求有效对接，真正做到“一窗办”“一网办”“一卡
通”，“高效办成一件事”。最终实现办事方式多元化、
办事流程最优化、办事材料最简化、办事成本最小化，
为重大项目建设打造良好的施工环境、发展环境、政策
环境、优质高效便捷的政务环境，全力推动项目加快建
设达效。

我们还要坚持“一盘棋”的统筹谋划，根据产业发
展规划和区域发展布局，注重项目之间的协同配套和
产业链延伸，形成相互促进、共同发展的良好局面。

项目如棋局局新，先手落子步步赢。面对当前国
内外有效需求不足，经济回升向好，基础仍需巩固等困
难和挑战，我们既要紧紧抓住项目建设这个“牛鼻子”，
以“速度与激情”抓项目带发展，也要围绕安庆的主导
产业、新兴产业和基础设施建设，去努力谋项目、争项
目，招来一批前瞻性、带动性的大项目、好项目。我们
就能稳存量、拓增量，推动安庆经济在高质量发展之路
上行稳致远。

以“速度与激情”抓项目带发展
□ 特约评论员 潘天庆

9月 30日上午，
2025年全省第四批
重大项目开工动员
会在合肥举行，市领
导孟景伟、张君毅等
在安庆分会场出席
会议。此次安庆开
工动员项目40个总
投资184亿元。（《安
庆日报》10月1日）

中秋月饼市场属于“短命”，就是在中秋前火爆一阵
子。而中秋一过，昙花一现的月饼，就像过气的“嫔妃”
一样被打入冷宫，即使打折叫卖，也基本无人问津。月
饼好吃，却基本集中在中秋节这天吃，因为月饼并非常
态食品。中秋节过后，月饼总会有剩余，而如何处理中
秋后的“甜蜜负担”，每年都成为一个话题。

据悉，正确处理剩余月饼的方式大致有两种，一
是打折贱卖，二是下架发回厂家处理。而“发回厂家
处理”最为关键，因为厂家一般都会根据退回月饼本
身的状况进行处理。如果月饼还在保质期内，则会粉
碎处理，将其磨成饲料。如果过期，则采用其他方式
处理，损失由生产者和销售者承担。

不过还是有人担心，尽管国家有关部门规定，对
退市月饼要监督销毁，但执行得是否到位，仍是谜
团，并不能排除有个别唯利是图的厂家存在。这些厂
家为了节约成本，把剩余月饼的馅料加工再利用，给
消费者的健康带来巨大隐患。从过往发生的事例来
看，偶有厂家以身试法。多年前发生的“南京冠生园
事件”，至今仍令人心有余悸。

可见，有关部门必须加大监管力度，莫让剩余月
饼，尤其是过期月饼“回炉再造”坑害消费者的事情
再发生，这样的提醒并非多余。每年中秋节一过，网
络上就会出现很多“回收月饼”的信息，那么不禁发
问：这些回收的月饼究竟流向了哪里？如何处理剩余
过期月饼，绝非小事一桩，而是必须重视的大事，因
为事关消费者的健康乃至生命安全。

可见，处理中秋后的“甜蜜负担”别仅靠企业自律，
而是要将其朝着规范化、专业化、法治化的方向发展。
只有对剩余月饼建立起一套有效的处理监督机制，才能
使其去向和处理得到有效监督，以有效遏制“陈馅糕点”
或“陈馅月饼”害人，也才能使消费者不再担忧，这才是
对食品安全高度负责的做法。

处理中秋后的“甜蜜负担”

别仅靠企业自律
□ 刘天放

作为节日食品，月饼
销售时间较短，通常情况
下集中在中秋节前两周。

中秋过后，包装精美、寓意团圆的月饼，一夜
之间从“宠儿”变为“弃儿”。那些卖不完的
月饼，都去哪儿了？这个问题每年中秋节
一过，都会成为大家普遍关心的一个问题。

近日，一则“8个月婴儿没喝茶被收茶位费”的
网络话题登上热搜，引发广泛关注。消费者黄女士
称，自己在广东一家海鲜大排档，遭遇“茶位费刺
客”。他们一行13人，其中有5个小孩(包含两名婴
儿)，在广东某海鲜大排档总共消费了3525.2元。
查看账单时，她发现账单显示，餐具共13份，单价3
元，总计39元。黄女士质疑：8个月大的婴儿既未
使用碗筷，也未饮用茶水，为何还要收费呢？她要
求店家退回未使用的茶位费，并按市场价退回多收
的餐费，遭到拒绝。经过媒体跟进曝光后，黄女士
称商家已第一时间联系自己并道歉，还按照市场价
退回了餐费。

（据9月28日《法治日报》报道）

8个月的婴儿被收茶位费
漫画/王铎

很多游客兴冲冲爬泰山看日出，却被突如
其来的风雨挡住了脚步，扫了兴，不仅日出没看
成，还在公厕等逼仄的场所遭了罪。其实，近年
来，在其他景区也发生过类似情况。从表面看
来，导致游客陷入困境的主要因素是风雨天气，
相关景区似乎也很无奈，给人一种爱莫能助的
感觉。但实际上，当前天气预报的技术能力和
实战能力日益提升，天气预报的准确度越来越
高，一般的风雨天气大都能够被预报出来。所
以，通常而言，除个别异常、极端情形外，大多数
普通的风雨天气不能算作不能预见、不能避免
且不能克服的不可抗力情形。也就是说，应对
风雨天气，景区不能满足于建议游客晴天时再
来玩或自行避雨，而是应该主动作为，拿出更多
措施，承担更多责任。

景区有必要充分利用大风、降雨、降温等天
气预报信息，向游客发出警示，引导游客合理规
划旅游行程，选择出游日期和地点，并采取必要
的防护准备措施。同时，景区可对不利天气对
游客的不良影响作出评估，再结合景区的防护
场所、设施供应能力，采取限流措施，控制售票
数量和参观人数，通过各种媒介提前告知游客，
让游客心中有数。

大量游客被风雨所困，只能扎堆挤在公厕

或收费的饭店躲雨过夜，暴露出景区免费避风
避雨场所的不足。避风避雨关乎游客的健康安
全和旅游体验，景区应把避风避雨场所的规划
纳入安全规划之中，建设或拓展更多平急两用
或多用的多功能型避风避雨场所，并能提供更
多临时性庇护设施，满足更多游客的应急庇护
需求。景区还可鼓励相关商家增强社会责任意
识，利用空余场地向游客提供免费的或低成本
应急庇护服务，以提升景区的综合庇护能力。

在市场经济模式中，法无禁止即可为，且商
家也有成本压力，一些商家选择向有躲雨过夜
需求的游客收费，只要明码标价、收费公平合
理、提前告知游客，也无可非议。这就需要景区
联合相关部门加强对商家的监督和指导，依法
遏制随意收费、强行收费、不明码标价、坐地起
价、串通涨价、漫天要价等行为，并畅通投诉举
报渠道，保障好游客的知情权、选择权和公平交
易权。

应对风雨，景区不该把找“伞”的主要责任
推给游客，而是应该为游客撑起更多“守护
伞”。这样，才能让景区的安全管理更具人性
化，才能维护好景区的秩序，才能为游客提供更
多呵护，让游客得到更多温暖，让游客更加体面
与从容。

应对风雨，景区该为游客撑起更多“守护伞”
□ 李英锋

10月2日，有多名爬泰山
的游客发视频称国庆长假期间
来登山的人非常多，10月1日
夜间到2日白天泰山景区下起
了小雨，并伴有大风天气，夜间
温度也很低。很多游客躲在山
上厕所或者收费的饭店内躲雨
过夜。第二天早上雨还在下，
游客也没有看到日出。10月2
日，泰山景区工作人员称，国庆
假期，爬泰山的人流量很大，景
区从10月1日夜间到2日白天
一直在下雨，建议游客选择晴
朗天气来此游玩。登山时遇到
下雨，可以就近选择室内场所
避雨。（10月3日扬子晚报网）

■一男子旅游点炒蛏子和螃
蟹两个菜661元后续：商家退款
400元

10月6日，广东省惠州市，一男子
称旅游点炒蛏子和螃蟹两个菜661元引
发关注。“问价格的时候不说，让我们
先吃，就这样强行留住了我们。”当事
男子在接受媒体采访时这样说道。之
后，相关词条登上微博热搜。

10月7日，红星新闻记者注意到，当
事男子已于10月6日晚在自己的抖音账
号上发布消息称老板给他退了400元。

（10月7日 红星新闻）
微评：一则“男子旅游点两个菜

被收661元”的新闻，在退款400元的
看似圆满结局中，却依然留下了关于
旅游消费诚信的沉重问号。这起事件
如同一面多棱镜，折射出当前旅游餐
饮市场中见怪不怪的定价迷局、消费
者维权的现实困境以及监管的滞后与
乏力。

这起消费纠纷最终以“私了”方
式解决，看似消费者“赢了”，却未能
触及问题根本。面对频发的旅游消费
纠纷，监管部门不能满足于充当事后
的“调解员”，更应主动出击，通过强
化对重点旅游区域的常态化巡查、推
行更严格的标价规范、建立便捷高效
的投诉响应机制，方能形成有效震慑。

旅游消费环境的诚信建设，却不
能总依靠消费者“闹大”和商家“妥协”
来推动。唯有让诚信经营成为不可触
碰的底线，让违规者付出应有代价，
游客才能真正放心消费，地方旅游经
济的饭碗也才能端得更稳、更久。

■两游客不听劝阻在司马台
长城刻名字画心

警方5日通报中称，10月3日，密
云分局古北口派出所接古北水镇景区
工作人员报警称，有游客在司马台长
城景区刻字。接报后，密云警方立即
开展工作，经民警实地走访、详细调
查核实，于10月 4日上午，将刻字人
员满某（男，26岁）、刘某某（女，21
岁） 查获。经查，俩人于10月 3日 14
时进入景区游玩，16时30分许，满某
在司马台长城烽火台墙体上用石子刻
画俩人名字，在刘某某提议下又刻上
相应图案。目前，满某、刘某某二人
已被密云警方依法给予拘留并处罚款。

（10月5日 极目新闻）
微评：长城，是中华民族的精神

象征，是承载着厚重历史的无价文化
遗产。每一块斑驳的城砖，都是不可
再生的文化瑰宝。在这对情侣手下，
古老的城墙成了他们庸俗爱情的“留
言板”，这种行为，是对历史的亵渎，
对文明的践踏，更是对法律明确的禁
令的公然挑战。

与此前某些景区不文明行为仅止
于舆论谴责或轻微罚款相比，此次

“刻字即被拘”的案例具有强烈的警示
意义。它不仅是对两名违法者的当头
棒喝，更是以法治的刚性力量，向所
有不文明行为亮明了不可逾越的红
线。它还清晰地传递出一个信号——
对于破坏珍贵文物和名胜古迹的行
为，执法正在趋严，违法成本正在显
著提高。法律的长城，正在切实地守
护着实体的长城。

何飞 点评


