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中新网7月2日电 据“网信
中国”微信公众号消息，近期，国
家网信办扎实组织开展“清朗·优
化营商网络环境—整治涉企网络

‘黑嘴’”专项行动，部署地方网
信办积极受理处置涉企网络侵权不
法行为，督促重点网站平台强化涉
企信息内容管理，从严从快处置一
批涉企违法违规账号。现将部分典
型案例通报如下。

1。“柴怼怼”等账号编造涉企
虚假不实信息，恶意诋毁攻击企
业。抖音账号“柴怼怼”“怼怼
柴”，小红书账号“柴怼怼”等，
无事实依据蓄意抹黑某企业的产品
质量，恶意诋毁某企业和企业家形
象声誉，并借机吸粉引流带货。涉
及的账号已被依法依约关闭。

2。“孟栖笔谈”等账号发布涉企
负面信息，谋取非法利益。微信公
众账号“孟栖笔谈”“辉常观察”，微
博账号“-孟永辉-”，百家号“孟永
辉”等，长期集纳发布涉企负面不实
信息。在企业与其沟通删除不实信
息时，要挟开展商务合作。涉及的
账号已被依法依约关闭，账号主体
被纳入平台黑名单管理。

3。“车说道”等账号蹭炒涉企

热点，发布虚假不实信息。懂车帝
账号“CHE 车说道”、易车账号

“CHE 车说道”、搜狐账号“车说
道”等，为博眼球、吸流量，恶意
蹭炒智能驾驶、辅助驾驶等汽车行
业热点话题，发布某品牌汽车不实
信息，捏造人员伤亡事故，虚构法
院判决，恶意诋毁企业产品质量。
涉及的账号已被依法依约关闭。

4。“物联网咨询室”等账号散
布企业商业秘密，传播虚假不实信
息。微信公众账号“物联网咨询
室”“物联网咨询室号外”为博取
流量，长期发布某高科技企业的商
业秘密，并恶意传播虚假信息，干
扰企业正常生产经营和发展。涉及
的账号已被依法依约关闭。

5。“兴德旺业”等账号冒用企
业、企业家身份，开展市场营销。
微信公众账号“兴德旺业”“杭州
娃小哈”，微信视频号“兴德旺业
书院”，抖音账号“王少甫-瀚
慈”等，在账号名称、简介中假冒
仿冒企业名称或假借企业家名义发
布信息，开展商业活动。涉及的账
号已被依法依约处置，侵权信息已
被清理。
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整治涉企网络“黑嘴”
国家网信办公开曝光一批典型案例

“以前只盯着利率看，没想到
加上担保费、中介费等，算下来
的综合成本比想象中高了不少。”
近日，四川省通江雪鸿堂茶业有
限公司负责人李燕生手握一张

《企业贷款综合融资成本清单》感
慨 道 ，“ 有 了 这 张 ‘ 贷 款 明 白
纸’，每笔费用都标得清清楚楚，
心里就有数了。”

企业到银行贷款，尽管利息
已在合同中明示，但担保费、评
估费、抵押登记费、中介费等非
息费用常因涉及多个收费主体，
成为融资成本的“模糊地带”。特
别是部分贷款中介“引流”“过
桥”收费贵等问题，长期困扰中
小企业。

2024年9月，中国人民银行启
动明示企业贷款综合融资成本试
点工作。作为全国5个试点省份之
一，四川组织银企共同填写 《企
业贷款综合融资成本清单》，统一
明示各类融资费用及其收费主
体，减少不透明的第三方非息成
本，促进综合融资成本下降。

今年5月，一家中小企业负责
人张先生向遂宁农村商业银行申
请 500 万元生产经营贷款，借助

“贷款明白纸”，他了解到除了自
身需要承担合同约定的贷款利息
外，银行已帮他承担了抵押登记
费、资产评估费等费用，“直接帮

我们节省了2000多元”。
“以前个别客户担心贷款有套

路，不敢贷、不愿贷。”泸州银行
一位客户经理说，开启试点工作
后，贷款少了套路，客户多了信
任。

人民银行四川省分行数据显
示，截至 5 月末，四川省 11 个市
州共200多家银行机构1000多家支
行网点参与了试点，服务经营主
体户数超 2 万户，涉及金额超过
2000亿元。

“贷款明白纸”不仅破除了融
资成本迷雾，让企业对各项融资
费用心中有数，还可以帮企业争
取到更多银行费用减免、享受到

“真金白银”的政策红利。
不久前，四川荣龙金针特早

茶业有限公司向泸州农村商业银
行申请150万元经营性贷款，通过

“贷款明白纸”，银行了解到企业
资质符合政策贴息条件，主动协
助企业调整贷款方案，让年化利
率从 3.6%降至 1.8%，节省利息支
出5万余元。

人民银行四川省分行相关负
责人说，将继续深入推进明示企
业贷款综合融资成本试点，积极
配合有关部门推动规范非息成
本，整治不合理的收费行为，促
进企业综合融资成本稳中下降。

新华社成都7月2日电

一张“明白纸”
让企业贷款少些“弯弯绕”

新华社北京7月2日电 外交
部发言人毛宁2日在例行记者会上
答问时表示，中国品牌走向世界，给
全球消费者提供了更丰富的选择。
中方也欢迎更多外国优质品牌进入
中国大市场，相互借鉴、共同发展。

有记者问：近段时间，蜜雪冰
城、霸王茶姬等中国知名饮品品牌
在海外上市引发关注。不少中国品
牌走出国门，成为外国民众的消费

新宠。外媒评称，中国产品已经告
别了复刻西方品牌的时代。发言人
如何看待这种现象？

“的确，中国品牌凭借科技含量、
文化底蕴、设计灵感以及融通中外的
情感价值，正在赢得越来越多海外消
费者的青睐。”毛宁说，从“中国制造”
到“中国品牌”，是高质量发展的必然，
得益于中国完整的产业体系、公平开
放的市场环境和长期的创新研发。

外交部谈中国品牌走向世界：

给全球消费者提供更丰富选择

新华社天津7月2日电 中国
海油2日发布消息，国内首批以城市
垃圾为原料的绿色甲醇，在海南洋浦
港完成国内首制甲醇双燃料集装箱
船“中远海运洋浦”轮的加注作业。

绿色甲醇由中海石油化学股

份有限公司生产，以城市餐厨垃
圾、动物粪便等废弃物发酵产生的
沼气为制作原料。本次加注作业
采用“陆—船”方式完成，实现了首
艘国产双燃料（甲醇+柴油）船舶在
国内港口的首次绿色甲醇加注。

绿色甲醇首次加注国产双燃料船舶


