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近日，社交媒体账号“人大刚
子”引发广泛关注。9月7日，认证为
中国人民大学官方账号的“RUC小
浪花”发文，确认账号“人大刚子”系
该校党委书记张东刚的个人账号。
从默默“潜水”到官方确认，该账号
迅速涨粉，成为校园内外热议焦
点。这一现象，不仅展现了高校领
导与学生沟通方式的创新，更引发
了对高校治理现代化的深入思考。

“人大刚子”走红，彰显了互联
网时代高校领导主动贴近学生的积
极姿态。这不仅是高校管理者个体

“触网”的偶然，更在深层次上彰显
了互联网时代高校治理理念的积极
转型——校领导主动俯身、贴近学
生，以平等姿态融入年轻人的话语
场。相较于具体发布的内容或某条
回应，更值得关注的是“走向用户”这
一行为本身所传递的治理信号。高

校管理层不再局限于会议室和文件
传达，而是选择以年轻人习惯的语言
与平台，进入他们的日常交流语境，
主动构建双向、即时、开放、平等的互
动机制，这不仅有利于消解学生与校
领导之间的心理距离，还象征着一
种从“管理”到“对话”、从“权威”到

“共情”的转变。当学生发现他们的
声音能够被迅速听见、诉求得到真
实回应，信任也随之建立。

“人大刚子”的走红，是互联网
时代高校治理提升效率的有益探
索。在过去，高校管理层与学生之
间常存在一定距离，校园事务决策
过程中，学生意见收集难、参与度
低，导致部分政策与学生实际需求
脱节，信息传递多依赖传统渠道，反
馈周期长且效果有限。如今，通过
社交平台，校领导能快速掌握学生
关切，迅速响应，及时调整管理策

略。“人大刚子”的示范效应，带动了
学校各部门负责人积极回应学生问
题，形成全校上下重视学生诉求、高
效解决问题的良好氛围，优化了校
园治理生态。这一高效处理模式，
为高校治理提供了新思路。

当然，单个账号、某位领导“触
网”，与学生在网络世界“打成一
片”，并不能完全等同于大学的制度
性开放，其可持续性、实际效力与推
广可能，仍有待观察。但无论如何，
其本身已传递出积极信号，这样的
尝试值得肯定。学生关注点赞“刚
子”，追捧的不仅仅是账号本身，更
是账号背后被看见、被重视的获得
感。人们肯定这种尝试，网友纷纷

“粉”他，也不只是单纯肯定他的网
感，还有对高校治理走向更开放、更
平等、更务实的期待。

从更高维度看，这种开放姿态

体现一所大学的精神气度与治理自
信。它向师生和社会清晰传递这样
的信息：大学不怕问题、不回避声音，
而是主动拥抱监督、积极吸纳智慧。
这正是当代大学塑造开放形象、赢得
社会认同的应有之义。“人大刚子”的
意义远不止于一个账号的运营成功，
它更标志着一种新型校园治理范式
的萌芽——以技术为桥、以真诚为
基、以平等为核，在对话中凝聚共识，
在互动中推进治理现代化。

当更多高校管理者愿意走出传
统话语体系，以真诚和平等的姿态
直面学生，主动拥抱一个更复杂的
社会，或许更能承载社会对于“理想
大学”的期待。

高校治理期待更多平等对话
罗阳光

9月8日，记者从岳西县农业农村局获悉，该县选送的“岳西翠

兰”“翡冷翠牌岳西翠兰”“翡冷翠牌金翠兰”茶叶产品，斩获“2025

世界绿茶评比会”金奖。这是岳西茶产业的又一高光时刻，更是安

庆绿茶走向世界的璀璨见证。 （《安庆晚报》9月10日）

这一次，“岳西翠兰”一举斩获
“2025 世界绿茶评比会”大赛金
奖，不仅为安庆茶产业赢得了又一
张“世界名片”，更像一束微光，照
亮了更多安庆好茶跻身世界名茶
名录的路径。

安庆地处长江中下游丘陵地
带，气候温润、雨量充沛，酸性红壤
透气保水，恰好契合茶树的生长习
性。从岳西县海拔千米的生态茶
园，到桐城市龙眠山深处的百年茶
林，每一片茶叶都吸收着山水灵
气，自带“清、香、甘、醇”的独特风
味。更为难得的是，安庆茶人始终
坚守传统制茶技艺，杀青时的火候
掌控、理条时的手法轻重、烘焙时
的温度拿捏、代代相传的匠心，让
每一杯安庆好茶都保留着最本真
的东方茶韵，这一切，都是安庆茶
叩开世界大门、跻身世界名茶名录
的先天优势。

“良田虽好，不耕不获；好茶虽
优，不制不精。”安庆茶的自然优势
是跻身世界名茶的基础，但仅靠自
然天赋远不够，还需以加工和标准
化生产激活优势。既要守好传统

制茶技艺，留住安庆茶独特风味；
又要健全全链条标准，从茶园种植
到成品检测都有规范可循。唯有
这样，才能把自然优势转化为世界
认可的品质优势，为入列世界名茶
打牢根基。

精准的品牌策划与多元的市
场推广，是安庆茶走向世界的必经
之路。一方面，需整合全市茶资
源，打造“安庆茶”集体品牌形象，
挖掘茶叶背后的历史文化故事，让
文化赋能品牌，提升安庆茶的国际
辨识度；另一方面，主动拥抱全球
市场，借助跨境电商、国际茶展等
平台，将安庆茶推向东南亚、欧美
等茶叶消费市场，同时适配不同地
区的饮茶习惯，开发袋泡茶、冷萃
茶等多元化产品，让更多世界消费
者认识、喜爱安庆茶。

无疑，此次岳西翠兰斩获国际
金奖，为更多安庆好茶打开了通往
全球市场的“金钥匙”。手握自然
优势、坚守品质底线、做好品牌文
章，安庆茶定能从“一枝独秀”走向

“百花齐放”，在全球名茶版图上写
下浓墨重彩的“安庆篇章”。

让更多安庆好茶跻身世界名茶
艾才国

一 片 叶 子 ，可 以 承 载 多 少 故
事？从深山云雾到世界舞台，岳西
翠兰凭借一杯清香，再次让世人感
知中国茶的韵味。这不仅是一个地
方品牌的高光时刻，更是中国茶产
业走向全球的一次生动注脚。

中国是茶的故乡，却并非世界茶
产业的绝对主角。许多中国名茶在
国内家喻户晓，却未必在国际市场上
占据话语权。问题不在茶叶本身，而
在于品牌的塑造与文化的传播。

岳西翠兰能在世界绿茶评比会
脱颖而出，靠的不仅是高山云雾孕
育的生态优势，更在于“从种到制”
的精益求精。这提醒我们，品质是
茶走向世界的第一把钥匙。没有稳
定的质量标准，持续的科研支撑，地
方好茶也只能停留在“区域特产”，
难以成为全球品牌。

茶，不只是饮品，更是文化符
号。中国茶，从来不止于解渴，还凝
聚着山川风物、农耕智慧与待客之
道，是一种深厚的文化符号。在快节
奏的消费环境里，茶文化的表达方式
显得过于“安静”。当咖啡馆、奶茶店
在年轻人生活中无处不在时，茶空
间、茶叙事的现代化表达却相对稀
缺。如何让茶从传统的“品茗之道”，
走进年轻一代的“日常生活”，是产业
升级必须思考的问题。这需要我们
在讲述茶文化时，不止于历史故事
和工艺细节，而是让茶成为一种生
活方式、一种审美选择，比如将茶与
音乐、设计、影视、旅游结合，让人们
在场景中理解茶、在体验中爱上茶，

通过与现代语境对接，实现“破圈”。
一片茶叶能否变成一条产业链，

决定了茶产业的高度。当前，许多地
方的茶经济仍停留在“卖干茶”的层
面。产业升级，要走“大茶叶”之路，
以茶为核心，延伸出茶食品、茶饮品、
茶美学、茶旅游，甚至茶康养，让“一
片叶子”转化为多元产品和多维价
值。岳西已经开始探索茶旅融合，这
正是产业升级的关键方向。

当茶园不只是产区，也是旅游目
的地；当茶空间不仅是交易场所，还
是文化体验馆；当茶的价值不仅体现
在“一斤多少钱”，还通过“一种生活
方式”来展现时，茶产业才能真正做
大做强。

岳西翠兰的世界金奖是一份荣
誉，更是一种启示，好茶不能只“藏在
深山”，要走出国门，让世界认识中国
茶。只有让茶在品质上“稳如山”、在
文化上“动人心”、在产业上“广成
势”，中国茶才能在世界饮品版图中
占据更坚实的位置。我们期待更多
的“中国茶”，从山川云雾间走出来，
走进世界每一个热爱生活的杯盏中。

讲好茶文化 做大茶产业
孙维国
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