
责编 罗利 E—mail:aqwbzk@126.com

国内国内
2025年10月28日 星期二 08

涉及吃、穿、住、行等多领
域，轻工业既事关人民美好生
活，也关系国民经济增长。

近日，“十四五”轻工业发展
成绩单公布，三组数据格外亮眼
——

看行业规模，2024 年我国轻
工企业数量达13.66万家，自2020
年以来年均增长5.89%；看市场表
现，轻工重点产品零售额达 7.93
万亿元，占社会消费品零售总额
的16.2%；看出口情况，出口总额
达9254亿美元，自2020年以来年
均增长7.17%。

“近年来，轻工业经济规模稳
步攀升、产业链韧性显著增强，
我国成为全球最大的轻工产品生
产国和出口国。”中国轻工业联合
会会长张崇和说。

面对内外部压力，轻工业如
何稳健增长？未来怎样更好实现
高质量发展？记者进行了采访。

产业结构不断优化
智能化升级和绿色化转

型双轮驱动

一座智能工厂，映照行业数
智化转型进程。

机械臂精准挥舞，每10秒就
能下线一台冰箱；“5G+工业互联
网”周密计算，上百个零部件快
速各就各位……山东青岛胶州
市，海尔上合冰箱互联工厂的车
间里，各式冰箱在同一条产线上
有序生产。

“从原材料入厂到生产线智能
派工，在人工智能调度下，整个
车间实现多型号混流按需生产。”
指着一旁正在进行贴牌作业的工
业机器人，工厂工艺总监尹冬冬
介绍，贴牌这道曾依赖人工、容
易出错的工序，如今已被人工智
能视觉定位技术取代，基本实现
零差错。“产品质量大幅提升的
同时，产能较传统工厂提升两
倍，每天有约5000台高端冰箱从
这里下线，运往世界各地。”尹
冬冬说。

向智能化要生产力。截至目
前，海尔已有 5 家工厂入选工信
部卓越级智能工厂，覆盖冰箱、
洗衣机、热水器等多个领域。

“总体看，人工智能技术在家
电领域的应用，不仅引领全行业
加快迈向中高端，也为全球家电
产业发展提供助力。”中国家用电
器协会执行理事长姜风说，“十四
五”时期，智能家电比重从 38%
跃升至 62%，成为行业增长的新
引擎。2024年家电业主营业务收
入达1.95万亿元，较2020年增长
31.6%。

“十四五”时期，在智能化升
级和绿色化转型双轮驱动下，我
国轻工产业持续优化升级。智能

化水平明显提升。1260家国家级
5G 工厂，轻工行业入选 167 家，
占比 13%；工业互联网在行业内
广泛应用，覆盖超 60%规上企
业。绿色化发展成果显著。截至
2024年，1321家轻工企业入选国
家级绿色工厂，覆盖家电、造
纸、食品、电池等行业。

行业迈向价值链中高端
创新投入持续加大，科

技成果不断涌现

一粒酵母的“七十二变”，浓
缩行业创新创造活力。

酵母只能用来发面？湖北宜
昌市，安琪集团展厅内，一面展
示墙吸引参观者的目光：高糖酵
母做面包、特种酵母酿酒、火锅
底料里藏着酵母抽提物，甚至还
有酵母蛋白粉……上百款产品数
千种规格，托举安琪集团成为知
名酵母企业。

把小小酵母“玩出花”，背后
是数十年如一日的创新坚守。科
研人员专注菌种选育、数据分
析，多个创新项目高效推进，多
款新品快速开发。“以酵母蛋白为
例，其从酿酒酵母中提取而来，
蛋白质含量高达 80%以上，市场
空间十分广阔。”公司副总经理赵
小杰介绍。

凭借持续技术投入，安琪集
团发展驶入快车道。“近5年，研
发投入年均复合增长率达 16%，
累 计 获 得 授 权 发 明 专 利 超 400
项。”赵小杰说，依托创新驱动，
酵母未来将以更多元的产品形态
融入生产生活。

近年来，我国食品科技整体
研发实力大幅跃升。《2024年度中
国食品工业创新发展报告》 显
示，2024年11家生物发酵企业平
均研发强度达3.6%，高于轻工科
技百强2.9%的平均水平，我国食
品工业实现了由单一跟跑向跟
跑、并跑、领跑并存的转变，支
撑产业从规模型的农产品与食品
初加工向质量型的精深制造与创
造转变。

不只在食品行业。“‘十四
五’时期，以科技创新为核心
驱动力，轻工企业加快构建产
学研用协同创新体系，推动行
业向价值链中高端跃升。”张崇
和介绍。

创新投入持续加大。全行业
研发经费投入强度从“十三五”
末 的 1.72% 提 升 至 2023 年 的
2.31%，年均增长9.2%。

科技创新成果丰硕。据不完
全统计，截至目前，轻工业获授
权发明专利 179 万余件，有效发
明专利从2020年的12.7万件增至
2024 年的 21.4 万件，年均增速
12.3%。

市场竞争优势进一步巩固
坚持供给创新、渠道升

级和开放合作

一场品牌出海，见证行业市
场优势。

广东广州花都区，银三环机械
有限公司生产车间内，近 30 条自
动化流水线高效运转，一辆辆印有
千里达品牌标识的自行车完成组
装，快速发往70多个国家和地区。

“自2016年出海以来，我们已
在印度等多个国家建立了本土化
生产基地。”千里达公司运营副总
经理李力为介绍，企业针对东南亚
市场特点，推出高性价比山地车；
为满足欧洲高端用户，自主研发智
慧电助力车。“精准的产品策略，使
我们的海外业务年均增速保持在
20%以上。”李力为说。

“出海的下半场，要从有质量
的制造转向有故事的品牌。”李力
为介绍，2024 年巴黎奥运会上，
意大利国家队选用千里达品牌高
端竞赛自行车参赛。以赛事闯市
场，企业快速跻身全球竞技自行
车前列的同时，也有效提升了自
主品牌的国际知名度。

近年来，我国自行车行业国
际影响力稳步提升。“2020 年到
2024 年，行业累计出口自行车
2.59 亿 辆 ， 出 口 额 177.11 亿 美
元，其中，对共建‘一带一路’
国家出口额占比达40.7%，较‘十
三五’末提高 8.2 个百分点。”中
国自行车协会有关负责人介绍。

“十四五”时期，轻工业通过
供给创新、渠道升级和开放合作，
市场竞争优势进一步巩固。

出口份额保持领先。2024年，
轻工业出口总额占全国出口总额
的25.9%，连续5年保持全国第一。

多元市场不断拓展。2020 年
到2024年，轻工产品对共建“一
带一路”国家出口占比从 30%提
升至 33%，对东盟出口占比从
13.7%提升至15%，国际市场布局
更趋合理。

与此同时，国内消费市场提
质扩容。轻工重点产品零售额由
2020年的5.98万亿元增至2024年
的 7.93 万亿元，年均增长 7.29%。
内销占比稳定提升，从2020年的
87.2%提高至2024 年的87.4%，轻
工消费对经济增长的基础作用持
续增强。

回望“十四五”，成绩显著；
展望“十五五”，机遇与挑战并
存。“轻工业将继续提升创新能
力、品牌影响力和可持续发展能
力，力争到2030年，新培育10个
以上全球知名品牌、50个以上区
域特色品牌，轻工产品国际市场
占有率保持全球第一。”张崇和表
示。 来源：人民日报

我国稳居全球最大
轻工产品生产国和出口国

按照《互联网平台企业涉税信
息报送规定》有关要求，10月1日
起，平台企业首次向税务部门报送
平台内经营者和从业人员的身份信
息和收入信息。记者 27 日从国家
税务总局获悉，截至目前已有
6500 多家平台报送了相关涉税信
息，超过应报送平台总数的95%。

为帮助平台内经营者防范化解
涉税风险，对于少数自行申报收入
明显低于平台报送收入的平台内经
营者，税务部门近日通过各种方式
进行合规申报服务提醒，提示其核
实申报金额，及时更正错误申报。

据了解，平台内超过九成的经
营者都是中小微企业，在现行一系
列税收优惠政策支持下，所需缴纳
的税款较少或者基本不用缴纳。本
次税务部门发送服务提醒的对象，
主要是今年第三季度自行申报收入
与平台报送收入差额达到一定金额
以上的少数平台内经营者，对平台
内中小微企业基本没有影响。

平台内经营者如收到合规申报
提醒，应当及时核对其在各平台及
线下取得的收入，确认是否存在少
申报情况。如属申报错误，需及时
依法更正申报，避免产生滞纳金。

依法征税是税务部门的法定职
责，如实申报是纳税人的法定义
务。国家税务总局表示，将协同相
关部门持续健全平台经济常态化监
管制度，推动平台经济规范健康发
展，促进线上线下公平竞争，更好
服务全国统一大市场建设。

中新网北京10月27日电

6500多家
互联网平台企业
已报送相关涉税信息

农户在中卫市沙坡头区“旱苹
果”种植基地采摘苹果（10月25
日摄）。

地处黄河之畔、腾格里沙漠边
缘的宁夏中卫市沙坡头区，近年来
通过实施新品种种植、土壤培肥改
良、新技术推广、产销一体化等措
施，积极发展“旱苹果”产业。目
前沙坡头区苹果种植面积 7.9 万
亩，涵盖富士、元帅等30多个品
种，总产量15.4万吨，综合产值
超过8亿元。 新华社发

宁夏中卫：
“旱苹果”迎丰收


