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房产出租

1、德宽路帆布厂综合楼202

室，住宅楼，无家具，面积79.23平

方米，租金每月 600 元（不包含

水、电、物业费）。

2、开发区菱北西路厦华花

园6-203室，住宅楼，无家具，面

积111.63平方米，租金每月800元

（不包含水、电、物业费）。

3、湖心北路1号戏曲大厦北

面裙楼第3层，面积378平方，每

平方米 25元；不包含水、电、物

业费。

4、湖心北路 88号广电大楼

部分办公室出租，租金每平方米

37元（包含水、电、物业费）。

5、湖心北路88号安庆市广

播电视台B号楼一楼，毛坯，面积

1212平方米，租金每平方米25元

（不包含水、电、物业费）。

6、孝肃路252号原安庆市广

播电视台办公楼2层，面积152平

方米，每平方米20元。

7、龙山路物华大厦13层，面

积640.35平方米。

8、开发区绿地新里城翰林

公馆 S8-A幢 1层 16室门面房出

租，面积42.14平方米。

9、广电大楼东楼7楼1223㎡。

10、华中西路北四巷 312 号

1-603 室 60㎡，租金每月 500 元

（不包含水、电、物业费）。

出租咨询：阙先生 13905565826

新华社北京 6 月 23 日电（记者
谢希瑶 王聿昊） 开展汽车流通消
费改革试点、培育壮大汽车后市场消
费是我国全链条扩大汽车消费的重
要抓手。6月23日，商务部等部门发
布两项通知，加力推动全链条扩大汽
车消费。

当日，商务部等 8 部门发布通
知，公布了 40 个汽车流通消费改革
试点城市及其重点改革创新方向。
例如，天津以汽车改装、传统经典车、
汽车赛事为重点，辽宁沈阳以二手车
流通为重点，江苏扬州以房车露营为
重点，陕西渭南以报废车回收利用为
重点等。

通知要求各试点城市结合本地
产业特色、市场特点、资源禀赋、区位
条件、功能定位等实际情况，针对汽
车流通消费不合理限制等堵点问题，
完善改革创新举措，培育汽车消费新
场景新业态新模式，带动商旅文体健
融合发展。

与此同时，商务部等9部门同步
发布了关于培育壮大汽车后市场消
费若干措施的通知。通知围绕规范
有序发展汽车改装、支持发展房车
露营产业、培育传统经典车新业
态、优化汽车维修和保险服务供
给、积极发展汽车赛事运动、推动
汽车租赁创新融合发展 6 方面提出

17条措施。
具体来看，若干措施包括制定促

进汽车改装市场发展的政策文件，明
确对汽车改装实施分级分类管理；支
持各地优化房车上路通行管理政策；
简化房车营地用地审批流程；鼓励
各地将传统经典车纳入文旅资源体
系；推动构建知名赛事引领、职业
赛事推广和体验赛事普及的多层次
汽车赛事体系；推动租赁企业与汽
车产业深度融合，通过集采、回
购、二手车经销、二手车出口等模
式打通产业链等。

“当前，汽车后市场消费潜力巨
大。汽车流通消费改革是培育壮大

汽车后市场消费、打通汽车全链条消
费卡点堵点的核心抓手，两项政策相
辅相成。”中国汽车流通协会副会长
王都说。

王都认为，开展汽车流通消费改
革试点，试点城市各有侧重，在“深
度”上先行先试，力争在制度创新上
有所突破。培育壮大汽车后市场消
费若干措施则侧重于将相对成熟的
措施在全国铺开，在“广度”上形
成全国联动的政策合力。一系列政
策将“点”上突破与“面”上普及
有机结合，有利于系统性畅通汽车
全链条流通，为汽车消费持续增长
注入动能。

利好汽车改装、房车露营等

全链条扩汽车消费出新政

新华社北京6月23日电 （新华
社记者 刘祯） 打击“心机商
标”，更好保护消费者合法权益。6
月23日，商标法修订草案二审稿提
请十四届全国人大常委会第二十三
次会议审议。

从规范商标的注册和使用，到
打击以误导公众方式使用注册商标
行为，再到加强对商标代理机构和
商标代理从业人员监管……草案二
审稿直面社会关注热点、行业发展
痛点，扎紧制度篱笆，释放从“优注
册”到“强治理”的鲜明信号。

亮出打击“硬拳头”——
当前，类似“树上熟”“0添加”等

将商标设计成商品成分、生产工艺
的“心机商标”，扰乱商标管理秩序，
损害消费者合法权益。

草案二审稿加大打击力度，明
确以误导公众的方式使用注册商标
的，由负责商标执法的部门责令限
期改正，违法经营额五万元以上的，
可以处违法经营额五倍以下的罚
款；没有违法经营额或者违法经营
额不足五万元的，可以处二十五万
元以下的罚款。

“这强化了消费者保护导向。”
中国科学院大学知识产权学院院长

马一德说，下一步应完善配套机制，
加强消费提示和普法宣传，提高经
营者诚信经营意识和消费者识别

“心机商标”的能力。
针对商标代理机构恶意抢注、

囤积倒卖商标等行业乱象，草案二
审稿明确，商标代理机构及其商标
代理从业人员的相关信息应当报国
务院商标管理部门备案。

“商标代理市场的治理难点在
于从业者素质参差不齐、行业组织
管理规范不够健全。这一修改释
放出强监管的信号，有助于形成
更健康有序的从业环境。”中国社
会科学院法学研究所研究员管育
鹰说。

织密监管“防护网”——
互联网及数字技术的发展，为

商标的使用带来新场域。
草案二审稿明确“商标的使用，

包括通过互联网等信息网络实施的
使用行为”，体现出强化网络空间治

理、引导数字经济健康发展的时代
需求。

专家指出，网络平台、社交媒体
乃至元宇宙等虚拟空间，已经成为
商品宣传推广和消费者做出购买决
策的重要场景。将互联网环境下的
商标使用纳入调整范围，是对商业
实践发展的积极回应。

把严注册“入口关”——
为了规范商标注册、把好第一

道关口，草案二审稿对不得作为商
标注册和使用的标志作出更加细致
的规定。其中明确，同中国共产党
的重要理论成就、历史事件相关的
标志性要素等相同或者近似的，不
得作为商标注册和使用。同时规
定，国家公园标志、奥林匹克标志、
特殊标志等标志作为商标注册和使
用的，依照商标法和有关法律、行政
法规的规定执行。

瑞幸咖啡商标在泰国被抢注，
“绍兴花雕酒”“女儿红”商标在日本

被抢注……恶意注册商标问题时有
发生，我国企业境外权益保障受到
各方关注。

对此，草案二审稿完善处理境
外商标侵权案件相关规定，加强
我国企业境外权益保障，明确以欺
诈等不正当手段为中国境内委托人
办理境外商标注册申请或者其他商
标事宜，损害委托人利益或者国家
利益、社会公共利益、他人合法权
益的，依照商标法相关规定处理、
处罚。

管育鹰认为，进一步规制海外
抢注，有利于维护出海企业海外合
法权益，形成国内外协调发展的营
商环境。

随着经济社会发展，商标作为
企业“金字招牌”的作用愈加凸
显。截至2025年底，我国国内（不
含 港 澳 台） 有 效 注 册 商 标 量 为
4987.7 万件。全球前 5000 个品牌
中，我国品牌价值达 1.81 万亿美
元，位居全球第二。

顺应时代发展，规范行业秩
序，期待更加完善的法律为千千万
万经营主体和消费者撑起一把更
牢靠的“保护伞”，让市场环境更加
清朗。

更好保护消费者权益

商标法修订草案新看点

新华社渥太华6月22日电 （记
者 林威） 加拿大能源与自然资
源部22日发布核能战略，旨在扩大
其本土核电建设并推动相关技术与
资源出口，全面提升该国在国际核
能领域的地位。

根据该战略，加拿大计划在其
境内新建多达 10 座大型核反应堆。
其中2座将于2035年前开工，另有
5座计划在2040年前进入规划或开
发阶段。此外，该国还将推进小型
模块化反应堆的运行建设，以及微
型反应堆的示范运行和在偏远社区
的部署。

在国际合作与技术出口方面，
该战略提出，到2040年加拿大重水

铀反应堆技术将开拓至少4 个新的
国际市场，并在未来15年内与6至
10个新兴核能市场建立合作。

在核燃料出口与投资方面，加
拿大计划于2027年前对铀矿开采投
资政策进行审查和更新，以吸引外
国资本，力争到2035年实现铀出口
量较2024年翻一番。

据加拿大能源与自然资源部网
站公布的信息，目前该国共运营
17 座重水铀反应堆，分布在安大
略省和新不伦瑞克省，核能发电
约占该国总发电量的13%。其重水
铀反应堆技术已出口并应用于韩
国、罗马尼亚、阿根廷、印度等国
的反应堆。

加拿大发布核能战略
拟大幅提升生产与出口能力


